Warszawa, 27 wrzesnia 2024r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
nr 1z dnia 27 wrzesnia 2024r.
dotyczace realizacji dziatan w ramach projektu p.n.:
»Zbozowy Skarb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym kesie”

. ZAMAWIAJACY

Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spotdzielni
»Samopomoc Chtopska”

Ul. Kopernika 30

00-336 Warszawa

KRS 0000189159

NIP 5250011237

REGON 011088472

www.kzrs.pl

adres do korespondenciji:
Ul. Kopernika 30/304
00-336 Warszawa

Il. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamédwienia jest:
— realizacja zadania ,Zbozowy Skarb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym kesie”.

2. Szczegétowy opis przedmiotu zamowienia zawiera Zatacznik Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamowienia wraz z harmonogramem czasowym.
3. Szacowana wartos¢ catkowitego budzetu kampanii wynosi 448 885,60 zt. brutto w tym koszty

przygotowania i realizacji wszelkich dziatan, wynagrodzenie podmiotu realizujacego kampanie.
4. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wiekszy niz
budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Oferty niespetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.



PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

* ustawaz dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno —spozywczych
(tj.: Dz. U.z 2021 r., poz. 735, ze zm.),

* ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj.: Dz. U.z 2018 r. poz. 1025, ze zm.),
w szczegolnosci art. 701 — 705,

= rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r., w sprawie
szczegdtowych warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promogji
produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244, ze zm.), zwanym dalej
»rozporzadzeniem”,

» Zasadami obstugi Funduszy promocji produktéw rolno — spoiywczych — zat. do
Zarzadzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022r.

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Termin realizacji zamdwienia - zadania: od dnia podpisania umowy do 31 lipca 2025r.

V.
a.

b.

VL.

a.

TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu
obejmujacego:

a) publikacje Zapytania Ofertowego;

b) komisyjne otwarcie ofert;

¢) weryfikacje spetnienia wymogoéw formalno - prawnych i ocene ztozonych ofert,

d) wybor najkorzystniejszej oferty.
Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wyfacznie w jezyku
polskim.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowa zostanie
m.in. uznana oferta, w ktérej Wykonawca przedstawi wiecej niz jedna kreacje dla
planowanego do zrealizowania przedsiewziecia, dziatania w ramach przedmiotu
zamowienia.

Zamawiajacy dopuszcza, by kilka podmiotéw wspdlnie ubiegato sie o udzielenie
zamowienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia Lidera, w
celu reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy, w przypadku
wyboru takiego Wykonawcy przez Zamawiajgcego.

Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzadzenia oferty, pokrywa
Wykonawca.

ZASADY ZMIAN ZAPYTANIA OFERTOWEGO. UDZIELANIE WYJASNIEN.
Zamawiajacy jest uprawniony do zmian Zapytania ofertowego przed uptywem
terminu skfadania ofert.



b. W przypadku zmiany tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajagcy moze wskazac
nowy termin skfadania ofert, dtuzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny
do wprowadzenia zmian w ofertach, o ile przedtuzenie tego terminu jest konieczne.

3. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu
terminu sktadania ofert zostanie przesytana do wszystkich Wykonawcoéw, do ktérych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowej www.kzrs.pl
4. Wykonawca moze zwrdci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajacego na pismie

o wyjasnienie tresci Zapytania Ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 5 dni przed
terminem otwarcia ofert. Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajacego na adres e-mail:
sekretariat@kazrs.pl

5. Zamawiajacy udzieli wyjasnied Wykonawcy niezwtocznie. Zamawiajgcy zastrzega
sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

5. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajacych na identyfikacje Wykonawcy wraz z
odpowiedziami bedzie: przesytana do wszystkich Wykonawcéw, do ktdrych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowej
Zamawiajacego www.kzrs.pl

6. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zagda¢ od Wykonawcow wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

VII. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
1. W postepowaniu moga wzia¢ udziat Wykonawcy, ktdérzy spetniaja nastepujace
warunki udziatu w postepowaniu:
1) posiadaja status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsiebiorcéw (tj. Dz.U. 2 2019 r., poz. 1292, ze zm.),
2) posiadajg niezbedna wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym,
zapewniajacymi prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamowienia niniejszego
Zapytania,
3) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej prawidtowe
i terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamédwienia,
4) nie znajduja sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym ztozenie
whniosku o ogtoszenie upadtosci;
5) ktérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale
VIII.
Na potwierdzenie spetniania w/w wymogdw okreslonych w pkt 1- 4 Wykonawcy skiadajg
Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 2 do
niniejszego Zapytania ofertowego.
2. Wymogi formalne — jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet
dokumentdw sktada jego Lider, ktéry zobowiagzany jest rowniez dostarczy¢ umowe
konsorcjum oraz petnomocnictwo dla Lidera, upowazniajace Lidera do sktadania



oferty w przedmiotowym postepowaniu.

3. Zamawiajacy weryfikuje czy Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu
na podstawie przedtozonych z oferta dokumentdéw, metoda spetnia/nie spetnia.

4. Zamawiajacy i Wykonawca nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczacych ztozonej
oferty oraz dokonywac jakichkolwiek zmiany w jej tresci, ktére miatyby wptyw na
wynik postepowania.

VIil. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tresc nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot niespetniajacy warunkéw udziatu w postepowaniu,
3) jej wybor skutkowatby tym, ze wykonawcg zadania bytaby osoba fizyczna,

o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w niniejszym Zapytaniu
ofertowym.

IX. WADIUM
1. Przystepujagc do niniejszego postepowania kazdy Wykonawca zobowigzany jest
wnies¢ wadium w wysokosci: 10 000,00 zt (stownie: dziesieé tysiecy ztotych 00/100).
2. Wykonawca zobowigzany jest wnies¢ wadium przed uptywem terminu sktadania
ofert, tj.: do dnia 4 pazdziernika 2024 r. do godz. 15:00.
3. Wykonawca moze wnie$¢ wadium w pienigdzu, poreczeniach bankowych lub
poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo — kredytowej, z tym ze poreczenie kasy jest
zawsze poreczeniem pienieznym, gwarancjach bankowych, gwarancjach ubezpieczeniowych,
poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6 b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (tj. Dz. U. z
2014, poz. 1804 ze zm.).
Wadium wnoszone w pienigdzu wptaca sie przelewem na rachunek bankowy:
65 8769 0002 0680 0361 2000 0050, z adnotacja ,Zapytanie Ofertowe ,,Zbozowy Skarb Polski, czyli
dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym kesie”.
4, Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajacy przechowuje na rachunku bankowym.
5. W przypadku wadium wnoszonego w pienigdzu jako termin wniesienia wadium
przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku Zamawiajacego. Potwierdzong
za zgodnosc kserokopie dowodu zaptaty wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.
6. Wadium wniesione w pienigdzu, zostanie zwrécone na rachunek bankowy
wskazany przez Wykonawce.
7. Wadium musi by¢ zabezpieczone na okres 3 miesiecy, liczac od daty sktadania
ofert — termin zwigzania oferta.
8. Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium wszystkim wykonawcom po wyborze
najkorzystniejszej oferty lub uniewaznieniu postepowania.



9. Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajacy
zwréci wadium niezwtocznie po zawarciu umowy.

10. Zamawiajacy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat
oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.

11.Zamawiajacy zatrzymuje wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktérego
oferta zostata wybrana:

a) odmowit podpisania umowy w sprawie przedmiotu zamdwienia na warunkach
okreslonych w ofercie lub

b) zawarcie umowy z sprawie realizacji przedmiotu zamodwienia stato sie

niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy.

X. PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzadzona
zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamodwienia
okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

2. Na oferte sktadajg sie w szczegolnosci:

1) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzér okresla Zatacznik Nr 2 do
niniejszego Zapytania Ofertowego

2) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamoéwienia przygotowany
przez Wykonawce w oparciu o Zatgcznik Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

3) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika Nr 3 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

4) dowdd wniesienia wadium.

3. Wykonawca ma prawo ztozyc tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty
zawierajacej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym muszg
spetniac nastepujace wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej; pierwsza strona oferty powinna by¢
sporzadzona na papierze firmowym Wykonawcy lub by¢ opatrzona pieczatka firmowa
Wykonawcy. Oferta, Formularz ofertowy zgodny z zat. nr 2 oraz Oswiadczenie Wykonawcy
zgodne z wzorem stanowigcym zat. nr 3 do niniejszego Zapytania ofertowego, muszg by¢
podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy (oryginat podpisu),
wymienione we witasciwym rejestrze lub ewidencji bgdz umocowane przez te osoby do
reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego petnomocnictwa. Ponadto kazda
strona oferty musi by¢ parafowana przez Wykonawce. Wszystkie miejsca, w ktorych
Wykonawca naniést zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe uprawniong do sktadania
oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy.

2) w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje Petnomocnik do oferty musi by¢ zatagczone
petnomocnictwo, w oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodnosc z oryginatem przez



notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajace jego zakres i podpisane przez osoby
uprawnione do reprezentowania Wykonawcy;

3) pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatéw lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnosc z oryginatem przez Wykonawce lub Petnomocnika lub
poswiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez
osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy;

5) dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, musza by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem
na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez
ttumacza przysiegtego;

6) dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny miec strony ponumerowane oraz by¢
potgczone w sposéb trwaty;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy dopuszcza
zfozenie czytelnego zapisu o tresci: nazwa firmy, adres, NIP lub czytelny podpis w
przypadku braku pieczeci imienne;.

XI. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA
Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez 3 miesigce. Bieg terminu zwigzania
oferta rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Xll. MIEJSCE | FORMA SKEADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ztoiy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie) z dopiskiem
»Zapytanie ofertowe nie otwiera¢ do dnia 4 paidziernika 2024 r., do godziny 15:10”,
uniemozliwiajagcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty.

2. Opakowanie powinno by¢ dodatkowo oznakowane jako ,ZAPYTANIE OFERTOWE -
»Zbozowy Skarb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym kesie” oraz opatrzone co
najmniej nazwg i adresem Wykonawcy.

3. Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem
rzeczcowo — finansowym realizacji dziatan, powinny by¢ zataczone do oferty w formie
papierowe;j.

4. Termin sktadania ofert - Oferte nalezy ztozy¢ lub wystac na adres:

Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spoétdzielni ,Samopomoc Chtopska”, ul. Kopernika 30/304, 00-
336 Warszawa, w terminie: do dnia 4 pazdziernika 2024 r. do godz. 15:00. Dla ofert
przestanych poczta/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia oferty pod wskazany adres.
5. Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu.

6. Wykonawca moze wycofac ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.

7. Wykonawca wycofujac oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne oswiadczenie
podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentacji.

8. Po wycofaniu oferty Wykonawca mozie ztozy¢ nowa oferte przed uptywem terminu
skfadania ofert.



9. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 4 pazdziernika 2024 r. o godzinie 15:10 pod adresem:
Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spotdzielni ,Samopomoc Chtopska” ul. Kopernika 30/304, 00-336
Warszawa.

Xlll. KRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie stosowac kryteria przedstawione ponizej:

KRYTERIUM WAGA
K1 CENA BRUTTO 50%
K2 DOSWIADCZENIE W REALIZACJI PROJEKTOW 50%

1. Oceny beda zaokraglane do dwéch miejsc po przecinku.

2. Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru:

W =K1+K2

3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwyzsza taczna liczbe punktéw w ww.
kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami:

1) Kryterium K1 - Cena (brutto) — waga 50%

Cena brutto przedmiotu zamdwienia — maksymalna ilo$¢ punktéw wynosi - 500 punktow.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtariszej (brutto w PLN)

K1= x 100 x x waga 0,5 = max. 50 pkt
cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN)

Wartos$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy Narodowego
Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

1) Kryterium K1 — Doswiadczenie w realizacji projektéw — waga 50%

Minimum roczne doswiadczenie w realizacji projektow — maksymalna ilos¢ punktéw wynosi - 50
punktow.

Liczba punktow w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Lata doswiadczenia

K1= x 100 x waga 0,5 = max. 50 pkt
Lata doswiadczenia

XIV. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY
1. Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej wytacznie w oparciu o zasady i kryteria okreslone
w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora otrzyma najwyzsza ogolng liczbe punktow.
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Jezeli dwie lub wigcej ofert przedstawiajg taki sam bilans ceny i innych kryteriow okreslonych w
niniejszym Zapytaniu ofertowym za najkorzystniejsza oferte sposrdd takich ofert uznaje sie oferte z
najnizszy cenay.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajacy przesle do wszystkich Wykonawcéw, do ktérych
zostato skierowane Zapytanie Ofertowe, zamiesci w siedzibie Zamawiajgcego oraz na stronie
internetowej Zamawiajgcego.

Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

1. Zamawiajacy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikdéw postepowania o
jego rozstrzygnieciu, zawrze z Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza,
umowe, ktdrej istotne postanowienia zawarte sa w Zataczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania
Ofertowego.

2. W przypadku, gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej procedury
wyboru uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze wybra¢ Wykonawce, ktérego oferta byta
kolejng najkorzystniejsza sposréd pozostatych, niepodlegajagcych odrzuceniu ofert, bez
przeprowadzania ponownego postepowania w sprawie wyboru wykonawcy.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$¢ zakoriczenia postepowania bez wyboru zadnej z ofert.
Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego w przypadku skorzystania
przez niego z uprawnien wskazanych w zdaniu poprzednim.

2. Przewiduje sie mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie
niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu zamowienia. W takim przypadku
zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu swiadczenia.

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zmniejszenie zakresu swiadczenia
jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystapienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili
zawarcia umowy do prawidiowego wykonania danego zadania wykonanie czesci prac objetych
dotychczas tym zadaniem stato sie zbedne. W powyzszym przypadku Wykonawcy nie przystuguje
od Zamawiajacego zadne dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie
zakresu przedmiotu zamowienia.

Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zwiekszenie zakresu $wiadczenia jest
dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania danego zadania jest niezbedne wykonanie
dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a koniecznos¢ ich wykonania powstata na
skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy.

XVII. ZALACZNIKI

1. Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia wraz z harmonogramem
czasowym.

2. Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).



3. Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.
4. Wz6r umowy.

Wszystkie materiafy wytworzone w projekcie muszg posiadac informacje

o sfinansowaniu z Funduszu Promocji Ziarna Zbéz i Przetwordéw Zbozowych jak réwniez

powinny by¢ opatrzone logo Zamawiajgcego.
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Zatgcznik nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegdétowy opis Przedmiotu Zamoéwienia wraz z harmonogramem czasowym

Tytut zadania:

Zbozowy Skarb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym kesie

Produkty, ktore dotyczg zadania: polskie zboza i przetwory zbozowe
Miejsce realizacji — Rzeczpospolita Polska
Terminy realizacji zadania:
- Caty projekt realizowany bedzie od dnia podpisania umowy do 31 lipca 2025 r.

- Realizacje zadania obejmuje 1 etap dziatan:

Czas trwania etapu
Data rozpoczecia Data zakonczenia
Nr etapu podany
realizacji etapu realizacji etapu
w miesigcach
01.10.2024 31.07.2024 10 miesiecy

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu

zamowienia

Beneficjenci zadania:
Grupy docelowe projektu: Gminne Spotdzielnie ,,Samopomoc Chtopska”

Aby projekt osiggngt maksimum skutecznosci nalezy objgé nim trzy grupy docelowe:

o sektor rolnictwa
J sektor przemystu spozywczego
. rynek konsumencki

Projekt skupi sie na producentach produktow zbozowych i ciastkarskich, gtdwnie

Gminnych Spétdzielniach ,,Samopomoc Chtopska” oraz na konsumentach pieczywa.

Kampania promocyjna jest skierowana do Gminnych Spétdzielni “SCh” biorgcych udziat w



wystawach i targach, na rzecz promocji pieczywa i innych przetworéw zbozowych.
Istotnym zadaniem Beneficjentow w promocji, jest podkreslenie wartosci odzywczych,
sktadnikdw mineralnych w produktach zbozowych oraz informowanie o korzysciach
zdrowotnych spozywania petnoziarnistych produktéw. Dostosowanie Funduszu Promogji
Ziarna Zbéz i Przetwordw Zbozowych do potrzeb i preferencji okreslonych grup
docelowych moze wzmocni¢ swiadomosc i popularnosé tych produktow, rozwingé
skutecznosc¢ dziatat marketingowych oraz zwiekszy¢ potencjat znaczgcego wptywu na

zdrowie cztowieka.

Opis dziatan:

Planowane dziatania bedg polegaty na:

- wsparciu uczestnictwa 3 spétdzielni w wystawach i targach podczas Targdéw Polskiego
Produktu Turystycznego w dniach 5-6 pazdziernika 2024r. w Krakowie,

- promocji zadania na platformach internetowych przez 10 m-cy (strona internetowa
www.kzrs.pl) oraz emisji 6 artykutéw w 3 periodykach branzowych (po 2 artykuty na 1
periodyk) - ,Rolnik Spétdzielca”, ,,Polski Portal Rolniczy i Konsumencki”, ,,Smaki i Tradycje
— Biuletyn Informacyjny Polskiej Izby Produktu Regionalnego i Lokalnego”

- przygotowaniu materiatéw informacyjno-promocyjnych (wydruk 5000 szt. ulotek i 20 szt.
plakatéw),

- przeprowadzeniu seminarium pt. ,,Poznanie zasad produkcji, promocji i sprzedazy
pieczywa uczestniczgcego w systemach jakosci Zywnosci” podczas wyjazdu studyjnego dla
grupy 30 os. w Gminnej Spétdzielni ,,SCh” w Szadku (przewidziane jest 8h lekcyjnych
wykfadéw),

- zorganizowaniu zagranicznego wyjazdu studyjnego w pierwszej potowie 2025r. dla grupy
40 os. na INTERNORGA 2025 - Miedzynarodowe Targi Cateringu i Zywnosci w Hamburgu
(Niemcy) w dniach 14-18 marca 2025r.,

- organizacja 6 wystaw pieczywa podczas ogdélnopolskich imprez wystawienniczych (np.
dozynki)

- organizacja 6 wystaw pieczywa podczas zagranicznych targow zywnosciowych w trakcie

wyjazdu studyjnego do Niemiec.

W ubiegtych latach bralismy udziat w projektach dofinansowanych z Funduszu Ziarna Zbéz



i Przetwordéw Zbozowych, podczas ktérych wspieraliSmy uczestnictwo spotdzielni w
wystawach i targach oraz wymienialismy sie doswiadczeniami dotyczgcymi wypieku i
produkgcji pieczywa jakosciowego, poszukiwanego przez klientow, jak i rowniez
uczestniczyliSmy w wyjazdach studyjnych, ktére pomogty poszerzyé wiedze na temat
pozytywnego wptywu pieczywa na organizm cztowieka oraz poznaniu zasad produkgji,
promoc;ji i sprzedazy pieczywa, a takze tego jak istotne jest podtrzymywanie polskiej
produkgji i zachowanie wysokiej jakosci produktow.

Istotnym elementem uzupetniajgcym realizacje projektu jest przygotowanie ulotek i
innych materiatéw informacyjnych, rdwniez w wersji elektronicznej, ktore pozwoli
zacheci¢ potencjalnych konsumentéw do zainteresowania sie zywnoscig produkowang

przez lokalnych spétdzielcow.

Wszystkie materiaty wytworzone w projekcie musza posiadaé informacje o
sfinansowaniu z Funduszu Promocji Ziarna Zbéz i Przetworédw Zbozowych jak réwniez
powinny byé opatrzone logo Zamawiajgcego.

Uzasadnienie realizacji zadania

Przyczynami spadajgcego spozycia pieczywa, naszym zdaniem, jest niewiedza o jego
dobroczynnym wptywie na ludzki organizm i brak edukacji konsumentéw w tym zakresie.
Zjawisko pogtebiajg negatywne, nieuprawnione opinie, ze pieczywo jest kaloryczne a biate
pieczywo — wrecz niezdrowe. Stagd potrzeba intensywnej promocji pieczywa pofaczonej ze
wskazywaniem na jego wartosci odzywcze i zdrowotne. Jedng z form tej promocji jest
propozycja zawarta w niniejszym zadaniu — wzbogacania i zréznicowania oferty podczas
targdéw, wystaw i imprez okolicznosciowych o pieczywo z matych spétdzielczych piekarni.
Pieczywo z Gminnych Spétdzielni ,Samopomoc Chtopska” zawsze cieszyto sie dobrg
opinig z klientdw co potwierdzata takze publicznos¢ na wystawach i targach. Spétdzielnie
jako mate, lokalne zaktady produkcyjne, prezentujg pieczywo najczesciej na lokalnych
imprezach, niemniej stanowi ono takze swietne uzupetnienie duzych wystaw i targow.
Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spotdzielni ,SCh” w ciggu ostatnich lat realizowat podobne
zadania z nastepujgcymi efektami:

1) Uczestnictwo w wystawach, targach iimprezach okolicznosciowych promujacych
pieczywo - efekt to ponad 50 uczestnictw spotdzielni rocznie w tego typu imprezach.;

2} Zapoznanie zrzeszonych spotdzielni z systemami jakosci zywnosci uwienczone



wprowadzeniem w kilkunastu piekarniach wypieku pieczywa w systemie Jakos¢ Tradycja;
spotdzielnie GS ,,SCh” jako pierwsze w kraju wprowadzity pieczywo do w/w systemu;

3) Zwiekszajacy sie udziat podmiotow spotdzielczych w réznych formach promocji
pieczywa (np. promocja pieczywa w szkotach, na dozynkach, miedzynarodowych targach)
— efekt to m. in wpisywanie wyrobow macznych na Liste produktéw tradycyjnych
prowadzong przez MRiRW.

Mimo dotychczasowych osiggnieé, promocja pieczywa powinna by¢ nadal uzupetniana
przez takie niszowe produkty jak pieczywo z matych piekarni, na naturalnym zakwasie,
wypiekane w piecach ceramicznych.

Dotychczasowe doswiadczenia z uczestnictwa spotdzielni GS ,SCh” w wystawach i targach
wskazujg ze pieczywo ,, z geesu” ma dobrg opinie wsrdd konsumentow, gtéwnie za
tradycyjny wypiek i smakowitos$é. Czesé konsumentdw pamieta to pieczywo z dziecifistwa,
a poniewaz spotdzielnie w wiekszosci nie wprowadzaty nowoczesnych technologii
wypieku i nadal jest to gtdwnie pieczywo na zakwasie, formowane recznie i wypiekane w
piecach ceramicznych, jego smakowitosc¢ jest niezmienna. Te walory docenia takze mfode
pokolenie konsumentéw, hotdujgce naturalnym produktom i tradycji - spotdzielcze
pieczywo cieszy sie wiec na wystawach i targach niezmiennym zainteresowaniem. Druga
grupa docelowg bedg przedstawiciele spétdzielni produkujgcych pieczywo ktérzy podczas
wyjazdu studyjnego poznaja produkcje, promocje a takze aspekty ekonomiczne i
wizerunkowe uczestnictwa w systemach jakosci zywnosci. Ostatecznymi beneficjentami
zadania beda konsumenci, ktérzy w ten sposéb mogag poznawaé walory i zalety pieczywa ,
w tym pieczywa wypiekanego tradycyjnie i lokalnie.

Gtownym celem projektu jest promocja potencjatu sektora zbozowego poprzez
organizacje i udziat w targach oraz wydarzeniach branzowych, co jest zgodne ze strategia
Funduszu.

Cele szczegétowe zadania:

- organizacja i udziat w konferencjach branzowych, warsztatach, seminariach, targach,
szkoleniach producentéw, handlowcow i przetwércow zboz,

- budowanie swiadomosci zdrowej diety w oparciu o produkty zbozowe poprzez
pokazanie ich whasciwosci, jakosci oraz wptywu na nasze zdrowie,

- walka ze ztym PR-em i obalenie mitéw na temat ,szkodliwosci” pieczywa (gluten,

przyczyna otytosci) i produktow zbozowych (GMO, zawartos¢ mykotoksyn),



- promocja produktow zbozowych uczestniczgcych w systemach jakosci oraz ze znakiem
Produkt Polski,

- tworzenie i wykorzystanie narzedzi informatycznych stuzacych promocji nowych
technologii produkcji zb6z i przetwordw zbozowych w kontekscie wyzwan rynkowych i
srodowiskowych.

Planowane rezultaty zadania

Przyczynami spadajacego spoiycia pieczywa, naszym zdaniem, jest takze nieznajomos¢ i
brak wiedzy o jego dobroczynnym wptywie na ludzki organizm.. Zjawisko pogtebiajg
negatywne, nieuprawnione opinie, ze pieczywo jest kaloryczne a biate pieczywo — wrecz
niezdrowe. Stad potrzeba intensywnej promocji pieczywa potgczonej ze wskazywaniem na
jego wartosci odzywcze i zdrowotne. Jedng z form tej promocji jest propozycja zawarta w
niniejszym zadaniu — wzbogacania i zréznicowania oferty podczas targéw, wystaw i
imprez okolicznosciowych o pieczywo z matych spétdzielczych piekarni. W rezultacie — w
ponad 20 miejscach w kraju, podczas mniejszych lokalnych imprez ale takze tych
znaczacych i prestizowych — mate lokalne piekarnie beda promowaty pieczywo i jego
walory odiywcze i prozdrowotne, uczestniczagc w ten sposéh w ksztattowaniu dobrych
nawykéw zywieniowych. Cenng inicjatywa bedzie takze wymiana doswiadczen w zakresie
uczestnictwa pieczywa ze spotdzielni w systemach jakosci zywnosci — kilkanascie
spotdzielni juz takie pieczywo sprzedaje, i ta produkcja zastuguje na szersze
upowszechnienie. Wymiana doswiadczen dotyczyta bedzie ok. 40 piekarni, ktérych

przedstawiciele podczas wyjazdu studyjnego poznajg procedury i tajniki takiej produkcii.

Monitoring i ewaluacja

Monitoring polega¢ bedzie na statej i ciggtej obserwacji, systematycznej ocenie oraz
modyfikacji kierunkéw dziatania w przypadku istotnych zmian. Bedzie prowadzony
monitoring merytoryczny i finansowy. Do monitoringu zadania wykorzystane zostang
ankiety.

Ewaluacja bedzie miec na celu uzyskanie informacji czy osiggnieto zaktadane rezultaty oraz
czy i w jakim stopniu pozwolity one na realizacje okreslonych celéw. Ewaluacji bedzie sie

dokonywa¢ na podstawie monitoringu zadania.



Szczegbétowy budzet zadania w podziale na rodzaje promowanych produktéw.
Maksymalny budzet dla przedmiotu zamdwienia wynosi 448 885,60 zi. brutto (sfownie:
czterysta czterdzieéci osiem tysiecy osiemset osiemdziesiat pie¢ ztotych 60/100) i obejmuje

nastepujace pozycje kosztowe:

SZCZEGOLOWA KALKULACIA KOSZTOW.

ilos¢ Cena jednostkowa | tacznie
Emisja artykutéw promujacych realizacje i efekty zadania w trzech 6 artykutow 4000 zt 24 000 zt
periodykach branzowych (po 2 artykuly na 1 periodyk)
Wydruk materiatow informacyjno-promocyjnych (ulotek) 5000 szt. 3z 15 000 zt
promujacych pieczywo
Wydruk materiatéw informacyjno-promocyjnych (plakatow) 20 szt. 5 z¢ 100 zt
promujacych pieczywo
Zakup dtugopisédw promujacych FP ZZiPZ 5000 szt. 5zt 25000 zt
Udziat spotdzielni podczas targdéw zywnosciowych —w tym wynajem 15 stoisk 10000 zt 150 000 zt
miejsca i aranzacja stoisk (dekoracja, utozenie produktéw,
przygotowanie techniczne stoiska, dbatos¢ o estetyke)
Koszty materiatéw dla uczestnikéw seminarium (notes, dtugopis, 30 100 zt 3000 zt
identyfikator, worek, bidon)
Koszty wyktaddw (wynagrodzenie wyktadowcy) 8h 500 zt 4 000 zt
Udostepnienie sali na zajecia seminaryjne 1 dzien 1 800 zt 1800 zt
Zamieszczanie na stronie www.kzrs.pl notatek promujgcych spozycie 10 m-cy 1 000 zt 10000 zt
pieczywa i realizacje zadania — 10 miesiecy
Koordynowanie realizacji projektu 10 m-cy 3500 zt 35000 zt
Specjalista ds. szkolen i monitoringu projektu 10 m-cy 2 000 zt 20000 zt
Opracowanie artykutu promocyjnego do przedruku w mediach 6 artykutéw 1000 zt 6 000 zt
Opracowanie notatek promujacych spozycie pieczywa i realizacje 10 m-cy 1000 zt 10 000 zt
zadania — 10 miesiecy (1 notatka na miesigc)
Koszty produktéw do degustacji podczas pokazéw pieczywa, 15 stoisk 2 000 zt 30000 zt
transport i zakup naczyn do ich prowadzenia
Wynajem autokaru na zagraniczny wyjazd studyjny 1 20000 zt 20 000 zt
Zakup materiatéw zwiagzanych z realizacjg zadania (segregatory, 1 komplet 800 zt 800 zt
materiaty do korespondencji, papier, toner)




Zakwaterowanie podczas zagranicznego wyjazdu studyjnego — 2 80 szt. 727,60 zt 58 208 zt
noclegi x 40 oséb (nocleg za granica)

Zakwaterowanie po seminarium podczas zagranicznego wyjazdu 30 szt. 480 zt 14 400 zt
studyjnego — 1 nocleg x 30 0séb (nocleg w Polsce)

Wyzywienie podczas zagranicznego wyjazdu studyjnego — 2 dni x 40 80 szt. 209,72zt | 16777,60zt
osob

Wyzywienie podczas zagranicznego wyjazdu studyjnego — 1 dni x 30 30 szt. 160 zt 4 800 zt

0s0b




Zatgcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY
Dane Wykonawcy:
N BZWA T 1ttt ittt eeere s e e et e e s s e bt s e e e s bate e e e ea bbb e et an e e e e R bt et abe e et ehanee s senbbaes
Siedziba: ............... s s N T S A s s s s s
T I =] o A O T A =TSO
AAres-Mail: ........... sy es i s S FRTRT7o G5 i As A5 KM A ias Sodm s s s s a e s e g s e e
T | L T
NEREGON: Lo ettt e bbbe e e e e e babesseaneessnbaeas
Adres, na ktéry Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentualng korespondencje:
Dane dotyczace Zamawiajacego:

Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spoétdzielni ,,Samopomoc Chitopska”
ul. Kopernika 30/304, 00-336 Warszawa
KRS 0000189159 NIP 5250011237 REGON 011088472

www.kzrs.pl

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu
»~Zbozowy Skarb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym kesie”
sktadamy niniejsza oferte oswiadczajac, ze akceptujemy w catosci wszystkie warunki
zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.
1. Oferujemy wykonanie catego przedmiotu zamdwienia zgodnie z postanowieniami
Zapytania Ofertowego przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENA brutto _,__PLN

stownie ztotych:

stawka podatku VAT .......coovrivecmnnnnnnne %

2. Harmonogram rzeczowo — finansowej realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej
oferty.

3. Oswiadczam/y, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy w
zwigzku z realizacjg zamdwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczam/y, ze wykonam/y cato$¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreélonym w



Zapytaniu Ofertowym.

5. Jednoczesnie oswiadczam/y, ze:

a) posiadam/y status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca
2018 r. Prawo przedsiebiorcow (tj. Dz.U. z 2019r., poz. 1292, ze zm.),

b) posiadam/y niezbedna wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponuje/my potencjatem ludzkim i potencjatem
technicznym, zapewniajgcymi prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu
zamowienia niniejszego Zapytania,

c) znajduje/my sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej prawidtowe

i terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamédwienia,

d) nie znajduje/my sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci.

6. Oswiadczam/y, ze niniejsza oferta jest wigzgca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty
uptywu terminu na sktadanie ofert.

7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamdwienia wykonam(-my) osobiscie/z udziatem
padwykonawcdw*.

Osoba do kontaktéw z Zamawiajgcym:

ZaKres OdPOWIEAZIAINOSEI: ittt ceb e e sre s e esseres s e s ses sneesnensebe s sinaessarbaes

Zatgczniki do Formularza Ofertowego:

Podpis os6b uprawnionych do sktadania oswiadczen woli

w imieniu Wykonawcy



Zatgcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie

o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajac oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na , Przygotowanie
i realizacje zadania ,Zbozowy Skarb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym
kesie” oswiadczam (-y), Ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania

na podstawic przestanck okreslonych w Rozdziale VIII ,,Odrzucenic oferty” Zapytania

Ofertowego.

Podpis 0s6b uprawnionych do sktadania oswiadczen woli

w imieniu Wykonawcy



Zatqgcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego

UMOWA NR .......(wzér)

zwanym dalej Zamawiajgcym,

a
T e wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez
....................... W eiiirvninninnnnens PO nUMerem KRS: .....ovvevvvveeveens, NIP: i)

zwanga/ym dalej Wykonawcg,
uwzgledniajac przepisy:
* ustawa z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych
(tj.: Dz. U.z2021r., poz. 735, ze zm.),
= ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj.: Dz. U. z 2018 r. poz. 1025, ze zm.),
w szczegodlnosci art. 701 — 705,

* rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r., w sprawie
szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji
produktéw rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244, ze zm.), zwanym dalej
,rozporzadzeniem”,
= Zasadami obstugi Funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych — zat. Do
Zarzadzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20.01.2022 r.
Strony uzgodnity, co nastepuje:

§ 1. Przedmiot umowy
1. Zamawiajacy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji
zadania/projektu ,,Zbozowy Skarb Polski, czyli dziedzictwo, smak i zdrowie w kazdym
kesie”

, W zakresie okreslonym w zataczniku 1 do niniejszej umowy, zwanego dalej ,,Kampanig”

lub ,,Zadaniem”.



2. Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania
Umowy. W zadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosic¢ konsekwencji
potencjalnych sporéw powstatych pomiedzy Wykonawca a jego potencjalnymi
podwykonawcami, w szczegdlnosci dotyczacych zaptaty na ich rzecz wynagrodzenia z
tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu przez Wykonawce dziatan
wchodzacych w zakres wykonania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca ponosi petng
odpowiedzialnos$¢ zarowno wobec podwykonawcéw jak réwniez wobec Zamawiajacego za
rezultat dziatan podjetych celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to réwniez
odpowiedzialnosci finansowej i odszkodowawczej, ktéra to odpowiedzialnos¢
Zamawiajacego jest catkowicie wytgczona w przypadku dziatant Wykonawcy, ktory ponosi
petng odpowiedzialnos¢ w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie
stosuje sie ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajacej z art. 429 kodeksu cywilnego.
21
3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za swoje dziatania wynikajgce z realizacji
niniejszej umowy wobec 0sob trzecich, w tym w szczegélnosci wynikajace ze spraw
zwigzanych z prawami autorskimi.

§ 2. Czas trwania
1. Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.

2. Przewidywany termin realizacji kampanii: od dnia podpisania umowy do 31 lipca 2025r.
3. Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
umowy w przypadku, gdy wymagane na jej wykonanie $rodki nie sa dostepne w budzecie
przedsiewziecia.

W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do rozliczenia z Wykonawce w
terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania Umowy, z wytaczeniem
sytuacji rozwigzania Umowy, o ktérych mowa w § 10 Umowy, udokumentowanych i
zaakceptowanych uprzednio przez
Zamawiajacego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub
ostatecznego rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.

4. Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koricowego kampanii przez zamawiajgcego
wobec KOWR i Funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

1. Strony ustalaja, ze budzet przedmiotowej kampanii wynosi



............................... PLN brutto, (stfownie: ....................PLN),.
2. Kwota, o ktdorej mowa w ust.1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego
wobec Wykonawcy za realizacje przedmiotu, o ktérym mowa w § 1 ust.1.

3. Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet jezeli
rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z przeprowadzeniem
kampanii przekracza koszt wskazany w zataczniku 1. Wykonawca ponosi wytaczne ryzyko

przekroczenia kosztow.
§ 4. Realizacja dziatan
1. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ techniczng, finansowsq i
odszkodowawczg za realizacje dziatan okreslonych w zatgczniku 1, w tym za ich zgodnos¢ z
obowigzujacymi przepisami krajowymi, wspélnotowymi oraz zasadami konkurenc;ji
majacymi zastosowanie w danej dziedzinie.
2. Zamawiajacy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji
dziatan przewidzianych w harmonogramie.

3. Wykonawca zobowigzuje sie do: wyraznego i czytelnego oznakowania materiatow
informacyjnych i promocyjnych (w tym przckazow audiowizualnych, strojoéw) zwigzanych z
realizowanym zadaniem (kampanig), zgodnie z przepisami obowigzujacymi w trakcie
realizacji Kampanii, w terminie od dnia zawarcia umowy.

4. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwtocznie na adres e-mail:
............................ , 0 wszelkich zdarzeniach, mogacych zaszkodzi¢ nalezytemu wykonaniu
niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbednych
szczegotéw.

5. Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatéw drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutéw strony
internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji muszg zostac zaakceptowane przez
Zamawiajacego.

6. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania do
akceptacji Zamawiajgcemu wszelkich projektéw materiatow informacyjnych,
promocyjnych i reklamowych {m.in. materiatéw drukowanych, audiowizualnych, layoutow
reklamy prasowej, layoutéw strony internetowej, itp.) sporzadzonych w ramach kampanii,
w terminie nie pdzniej niz 14 dni, przed ich realizacja lub produkcjg. W przypadku

niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi ryzyko, ze Zamawiajacy nie



dokona akceptacji przekazanych projektow materiatow w terminie pozwalajagcym
Wykonawcy na ich realizacje lub produkcje.

7. Akceptacja materiatow, o ktérych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych projektow przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do
planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format), uwzgledniajac standardy branzowe

(np. wydruki prébne, cromalin, matchprint, animacje, filmy, zrzuty ekranowe itp.).

8. Zamawiajacy ma prawo wnies$¢ uwagi do wskazanych w pkt 6 i 7 projektéw materiatow
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zostac qugIednione przez
Wykonawce niezwtocznie, nie pdZniej niz w ciggu 5 dni roboczych. Wykonawca jest
zobowigzany przesta¢ Zamawiajagcemu wskazane w zdaniu poprzednim projekty z
uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego niezwtocznie po ich wprowadzeniu.

9. Zamawiajgcy zobowiazuje sie przekazywac¢ Wykonawcy wszelkie informacje niezbedne
do witasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

10.W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentdéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie bedzie
ponosit odpowicdzialnosci za skutki z tego wynikajgce jednak jest zobowigzany do
niezwtocznego zawiadomienia Zamawiajacego o wykrytych nieprawidtowosciach w celu
przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa.
11.Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatar zwigzanych z realizacjg
kampanii zgodnie z obowigzujagcym w tym zakresie prawem oraz standardami
zawodowymi.

12.W przypadku udostepniania przez Zamawiajacego Wykonawcy w ramach realizacji
niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do przestrzegania w
zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych postanowieri rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlne rozporzadzenie o ochronie danych (Dz.Urz. UE L
119, s. 1) — zwane dalej ,RODO” oraz stosownych przepisow prawa polskiego
obowigzujgcego w przedmiotowym zakresie.
13.0sobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do

podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegdélnosci do



akceptacji projektow materiatéow przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony ZamawiajgCego: ....ccccouvvvvvrrverirereneenens (dalej: ,,Szef Projektu”), adres e-mail
........................... , nrtelefonu e}
b) ze strony Wykonawcy: .......ccueeeuenene. , adres e-mail c..ocoveeveenicnnninnne , nr telefonu

sanyp

§ 5. Zasady ptatnosci
1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajacemu faktur za dziatania
wymagajace zaptaty przed ich wykonaniem nie pézniej niz 7 dni przed ich wykonaniem.
2. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow zwigzanych z realizacjg dziatan
w ramach kampanii w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidtowo wystawionych i
doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba ze krétszy termin ptatnosci wynika z
przyjetych przez Wykonawce za uprzednig zgodg Zamawiajgcego zobowigzan wobec osob
trzecich.

3. W przypadku nieuznania przez KOWR kosztdw kampanii z przyczyn lezgcych po stroni
Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego wszystkich
niezakwalifikowanych przez KOWR kosztow w terminie 14 dni od momentu pisemnego
powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

§ 6. Rozliczanie umowy
1. Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do

srodkéw finansowych z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

2. Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania dokumentéw dowodowych
potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatow
dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutéw prasowych zawierajacych
przedmiotowa reklame, filméw wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz dokumenty
towarzyszgce wystawione w jezyku obcym muszg by¢ przettumaczone na jezyk polski. W
przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci dziatan
objetych niniejsza umowa podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje sie na
zadanie Zamawiajgcego przedstawiac kopie faktur/rachunkéw przez podwykonawce na
Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan.

§ 7. Kontrole
1. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajgcy oraz KOWR moga w

kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole techniczne postepu prac i realizacji dziatan w



ramach umowy.
§ 8. Prawa wtasnosci intelektualnej
1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw dziatan,
ktére mogg by¢ objete prawami wtasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach
wykonywania niniejszej umowy.

2. O ile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach
wynagrodzenia okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajacego
bezwarunkowo i nieodwotalnie autorskie prawa majatkowe, na czas realizacji kompanii

wraz z ograniczeniem terytorialnym wynikajgcym z zaplanowanych dziatart w kampanii, do
wszelkich materiatow, tgcznie z opracowaniami graficznymi, wizualnymi i
audiowizualnymi, jak rdwniez stronami internetowymi, bedacych wynikiem realizacji
dziatan przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty
cechy utwordw stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych (t.j.: Dz. U.z 2019 r., poz. 1231 z pdZn. zm.), zwanej dalej ,ustawg” i
jako takie bedg podlegaty ochronie wynikajgcej z przepiséw ustawy (dalej ,Utwory”) na
wszystkich znanych polach eksploatacji w szczegolnosci na nastepujacych polach
eksploataciji:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utwordw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy utworu,
w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechaniczna, optyczng,
elektroniczng lub inng technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub
formacie; na wszelkich no$nikach, w tym nosnikach audio lub video, wizyjnych i
fonicznych, nosnikach papierowych lub podobnych, swiattoczutych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych nosnikach
zapisow i pamieci oraz wykonywania kopii tych utrwalen, itp.;

b) wszelki obrdt oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy, w tym
wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworow, w tym publiczne wykonanie, wystawienie
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie Utworow w taki sposdb, aby kazdy mogt mieé do niego dostep w miejscu i

W czasie przez siebie wybranym, w tym prasa, radio, telewizja, Internecie oraz na



platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzen, wyswietlen, wykonan,
wystawien i nadan, i reemisji.

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do Utworéw
z chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu po dokonaniu zaptaty przez Zamawiajacego na
rzecz Wykonawcy. Wykonawca bedzie mogt wykorzystywaé przygotowane
materiaty/produkty wytgcznie we wtasnych celach marketingowych, bez dodatkowej
zgody Zamawiajgcego.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych do Utwordow, Wykonawca
przenosi na rzecz Zamawiajgcego, wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na polach eksploatacji wskazanych w ust. 1 powyze;j.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich do
Utworow nie beda wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego
nastepcow prawnych ani innych podmiotow, ktérym Zamawiajacy przekaze Utwory.
6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajagcemu Utwordw bezwarunkowo i
nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym
oznaczania autorstwa Utwordow; jednoczesnie Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego i
osoby, ktérym Zamawiajacy to prawo przekaze, do wykonywania i zezwalania na
rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utwordw, w tym m.in. ttumaczen na inne
jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz osob uprawnionych z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworéw Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. oséb
autorskich praw osobistych do Utworow i z tego tytutu Zamawiajacy jest
uprawniony w szczegdélnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utworow,
przegladania materiatéw roboczych, przekazywania materiatéw roboczych do
oceny 0s6b trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;
¢} wyraza zgode na wigczenie Utworow w cafosci lub w czesci do innego utworu
lub tez do potfaczenia z innym utworem.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na
Zamawiajacego prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na

wzor uzytkowy, prawa z rejestracji wzoru przemystowego lub prawa ochronnego na



znak towarowy, o ile Utwory lub ich czesci bedg podlega¢ ochronie wynikajacej ze
stosownych przepiséw ustawy — Prawo witasnosci przemystowej.
8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy,
pola eksploatacji, Wykonawca zobowigzuje sie:

a) przenies¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i
czasowych autorskie prawa majatkowe do Utworéw na nowym polu
eksploatacji;

b) przenies¢ na Zamawiajacego wytgczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych
praw autorskich na nowym polu eksploataciji;

c) udzieli¢ zgdd i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i zobowigza¢ sie nie
wykonywa¢ autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym oznaczania autorstwa
utwordw;

d) przenies¢ na Zamawiajacego prawa okreslone w § 8 ust. 7 Umowy za cene nie wyiszg
niz 200 netto (stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo wynalezione pole eksploatacji.
9. Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajacego praw, o ktérych mowa w niniejszym
paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie Kampanii, w
zakresie okreslonym ust. 6-8 powyiej, upowaznia Zamawiajgcego do korzystania z know-
how zawartego w Utworach.
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10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR miat prawo informowac lub
publikowa¢ informacje dotyczace w szczegdlnosci dziatan przewidzianych w Umowie,
koricowej oceny tychze dziatan, jak rowniez podmiotéw, ktére uczestniczyty w ich
realizacji razem z Wykonawca.

§ 9. Poufnosé i zakaz konkurencji
1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowac w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane
przez Zamawiajacego, jak tez informacje do ktdrych Wykonawca uzyska dostep po
podpisaniu Umowy, w szczegdlnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i
technologiczne Zamawiajacego poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez
wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako poufne czy nie zostaty oznaczone zadnym
réownoznacznym okresleniem i niezaleznie czy bylty uzyskane przez Wykonawce w formie
pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego,



Wykonawca zobowigzuje sie do:
a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;
b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice
Zamawiajgcego w sposob inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;
c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkod, ktére Zamawiajacy moze poniesé
w wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajacego przez Wykonawce, przy czym
odpowiedzialnosé¢ Wykonawcy w zaden sposdb nie jest ograniczona.
3. Wykonawca moze ujawnic tajemnice Zamawiajgcego wytgcznie organom administracji
publicznej w zakresie wymaganym przez prawo.
4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu beda wigzace rowniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakonczenia wspétpracy Stron.
§ 10. Rozwigzanie umowy
Umowa moze zosta¢ rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez
Zamawiajgcego w nastepujacych przypadkach:
a), jesli Wykonawca nie moze uzyskac z wtasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy;
b), jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych pomimo otrzymania
od Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni roboczych od dnia
odebrania wezwania wystanego listem poleconym za potwierdzeniem odbioru;
c), jesli Wykonawca razaco narusza postanowienia niniejszej Umowy.
§ 11. Spory pomiedzy Wykonawcqg a osobami trzecimi Wykonawca powiadamia pisemnie
Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach administracyjnych lub sgdowych wszczetych
przeciwko niemu wynikajgcych z wykonania niniejszej umowy. Strony decyduja w drodze
porozumienia o czynnosciach, ktére nalezy podjac.
§ 12. Postanowienia koricowe
1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem
niewaznosci.
2. W sprawach nieuregulowanych Umowa maja zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
3. Gdyby okazato sie, ze niektdre ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby
wystapita luka w niniejszej umowie, waznos¢ pozostatych ustalen nie jest przez to

naruszona. Zastgpione one zostang takimi waznymi, skutecznymi postanowieniami, ktore



w zakresie skutkéw gospodarczych i finansowych oraz intencji Stron beda maksymalnie
zblizone do postanowien dotknietych niewaznoscia.
4., Spory moggce powstaé na tle stosowania Umowy beda rozstrzygane przez sad wtasciwy
dla siedziby Zamawiajacego.
5. Umowe sporzadzono w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej
ze Stron.
6. Nastepujace zataczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:
1) Harmonogram rzeczowo — finansowej realizacji dziatan (zat. nr 1 do Zapytania
ofertowego - Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamodwienia wraz
z harmonogramem czasowym.

2) Oferta Wykonawcy.

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY






