Warszawa, 13 kwietnia 2026r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
nr 1 z dnia 13 kwietnia 2026r.

dotyczace realizacji dziatarh w ramach projektu p.n.:

»Mtodzi Kucharze - przysztos$¢ wieprzowiny w polskiej kuchni”

I. ZAMAWIAJACY
Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spétdzielni
»Samopomoc Chtopska”

ul. Kopernika 30
00-336 Warszawa

KRS 0000189159
NIP 5250011237

REGON 011088472

www.kzrs.pl

adres do korespondenciji:

ul. Kopernika 30/304

00-336 Warszawa

Il. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zaméwienia jest:
— realizacja zadania ,Mtodzi Kucharze — przyszto$¢ wieprzowiny w polskiej kuchni”.
2. Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zatacznik Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego — Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamdwienia wraz z harmonogramem czasowym.

3. Maksymalna wartos¢ przedmiotu niniejszego zamdwienia wynosi 384 900,00 zt brutto i obejmuje
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koszty przygotowania i realizacji dziatan wskazanych w Szczegotowym Opisie Przedmiotu
Zamowienia.

4. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wigkszy niz
budzet wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Oferty niespetniajace tego kryterium zostang odrzucone

Illl. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

e ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktdw rolno-spozywczych (t.j. Dz. U. z 2025
r. poz. 683),

e ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 1071, z pdzn. zm.), w
szczegdblnosci art. 70'-70°,

* rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow
rolno-spozywczych (Dz. U. z 2020 r. poz. 2244, z pézn. zm.), zwanym dalej ,,rozporzadzeniem”,

e ,Zasadami obstugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych”, stanowigcymi zatacznik do
Zarzadzenia Nr 40/2025/Z Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa z dnia 6 maja

2025r.

IV. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Okres realizacji zadania zgodnie z zatwierdzonym zestawieniem rzeczowo-finansowym fpz_f3 obejmuje
okres od 24 marca 2026 r. do 31 grudnia 2026 r., tj. tacznie 10 miesiecy. Zadanie realizowane jest w

dwoch etapach:
- | etap — od 24 marca 2026 r. do 31 sierpnia 2026 r.
- Il etap — od 1 wrzesnia 2026 r. do 31 grudnia 2026 r.

Umowa z wybranym Wykonawcg wchodzi w 2ycie z dniem jej podpisania.



V. TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

a. Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego
procesu obejmujgcego:
a) publikacje Zapytania Ofertowego;
b) komisyjne otwarcie ofert;
c) weryfikacje spetnienia wymogdw formalno — prawnych i ocene ztozonych ofert,
d) wybor najkorzystniejszej oferty.

b. Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku

polskim.

¢. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

d. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowa
zostanie m.in. uznana oferta, w ktdrej Wykonawca przedstawi wiecej niz jedng
kreacje dla planowanego do zrealizowania przedsiewziecia, dziatania w ramach
przedmiotu zamowienia.

e. Zamawiajacy dopuszcza, by kilka podmiotow wspdlnie ubiegato sie o udzielenie
zamowienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia
Lidera,

w celu reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy, w
przypadku wyboru takiego Wykonawcy przez Zamawiajacego.

f. Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzadzenia oferty,

pokrywa Wykonawca.

VI. ZASADY ZMIAN ZAPYTANIA OFERTOWEGO. UDZIELANIE WYJASNIEN.

a. Zamawiajacy jest uprawniony do zmian Zapytania ofertowego przed

uptywem terminu sktadania ofert.

b. W przypadku zmiany tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze wskazaé
nowy termin sktadania ofert, dtuzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny
do wprowadzenia zmian w ofertach, o ile przedtuzenie tego terminu jest konieczne.
3. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu

terminu sktadania ofert zostanie przesytana do wszystkich Wykonawcéw, do ktérych



przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowe;j

www.kzrs.pl
4. Wykonawca moze zwrdci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajacego na pismie o

wyjasnienie tresci Zapytania Ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 5 dni przed
terminem otwarcia ofert. Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego na adres e-

mail: sekretariat@kzrs.pl

5. Zamawiajacy udzieli wyjasnien Wykonawcy niezwtocznie. Zamawiajacy zastrzega
sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

6. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajacych na identyfikacje Wykonawcy wraz
z odpowiedziami bedzie: przesytana do wszystkich Wykonawcéw, do ktorych
przekazano Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowe;j
Zamawiajacego www.kzrs.pl

7. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Wykonawcow

wyjasnien dotyczacych tresci ztozonych ofert.

VII. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU

1. W postepowaniu mogg wzigc¢ udziat Wykonawcy, ktdrzy spetniajg nastepujace

warunki udziatu w postepowaniu:

1) posiadaja status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca

2018 r. — Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 1480, z pézn. zm.),

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym

Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjatem ludzkim i potencjatem

technicznym, zapewniajgcymi prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu

zamowienia niniejszego Zapytania,

3) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowe] zapewniajgcej prawidtowe i

terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zaméwienia,

4) nie znajdujg sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym

ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci;

5) ktérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w
Rozdziale VIil.

Na potwierdzenie spetniania w/w wymogow okreslonych w pkt 1- 4 Wykonawcy

sktadajg Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatacznik nr 2 do



niniejszego Zapytania ofertowego.

2. Wymogi formalne — jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet
dokumentéw sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest réwniez dostarczyé umowe
konsorcjum oraz petnomocnictwo dla Lidera, upowazniajace Lidera do sktadania
oferty w przedmiotowym postepowaniu.

3. Zamawiajacy weryfikuje czy Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu
na podstawie przedtozonych z oferta dokumentéw, metodg spetnia/nie spetnia.

4. Zamawiajacy i Wykonawca nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczacych ztozonej
oferty oraz dokonywa¢ jakichkolwiek zmian w jej tresci, ktére miatyby wptyw na

wynik postepowania.

VIIl. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu,
3) jej wybdr skutkowatby tym, ze wykonawca zadania bytaby osoba fizyczna, o ktérej
mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okre$lonym w niniejszym Zapytaniu

ofertowym.

IX. PRZYGOTOWANIE OFERTY
1. Oferta Wykonawcy musi obejmowac catos¢ przedmiotu zaméwienia i by¢
sporzadzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu
zamowienia okreslonym w Zataczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;
2. Na oferte sktadajq sie w szczegdlnosci:
1) Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzér okreéla Zatacznik Nr
2 do niniejszego Zapytania Ofertowego
2) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamoéwienia
przygotowany przez Wykonawce w oparciu o Zatacznik Nr 1 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;
3) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatacznika Nr 3

do niniejszego Zapytania Ofertowego;



3. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert
lub oferty zawierajacej rozwigzania alternatywne Ilub oferty wariantowej,
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego Wykonawce.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym
muszg spetniac nastepujace wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej; pierwsza strona oferty
powinna by¢ sporzadzona na papierze firmowym Wykonawcy lub by¢ opatrzona
pieczatka firmowg Wykonawcy. Oferta, Formularz ofertowy zgodny z zat. nr 2 oraz
Oswiadczenie Wykonawcy zgodne z wzorem stanowigcym zat. nr 3 do niniejszego
Zapytania ofertowego, muszg by¢ podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania Wykonawcy (oryginat podpisu), wymienione we wfasciwym
rejestrze lub ewidencji badZ umocowane przez te osoby do reprezentowania
Wykonawcy na podstawie odrebnego petnomocnictwa. Ponadto kazda strona
oferty musi by¢ parafowana przez Wykonawce. Wszystkie miejsca, w ktdrych
Wykonawca nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe uprawniong do
sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy.

2) w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje Petnomocnik do oferty musi byé
zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub w kopii poswiadczonej za zgodnos¢ z
oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajace jego
zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy;

3) pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zataczy¢é w formie oryginatéw lub
kserokopii poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce lub
Petnomocnika lub poswiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca nanidst zmiany powinny by¢ podpisane
przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy;

5) dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich
ttumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce lub 2z
ttumaczeniem sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego;

6) dokumenty sktadajace sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz
by¢ potaczone w sposdb trwaty;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy

dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o tresci: nazwa firmy, adres, NIP lub czytelny



podpis w przypadku braku pieczeci imienne;.

X. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA
Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez 3 miesigce. Bieg terminu

zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

XI. MIEJSCE | FORMA SKtADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ztoiy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie) z
dopiskiem ,Zapytanie ofertowe nie otwieraé do dnia 22 kwietnia 2026r., do godziny
15:10”, uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z treécia oferty.

2. Opakowanie powinno by¢ dodatkowo oznakowane jako ,,ZAPYTANIE OFERTOWE
— »,Mtodzi Kucharze — przysztosé wieprzowiny w polskiej kuchni” oraz opatrzone co
najmniej nazwa i adresem Wykonawcy.

3. Oferte nalezy ztoiy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z
harmonogramem rzeczowo —finansowym realizacji dziatar, powinny by¢ zatagczone
do oferty w formie papierowej.

4. Termin sktadania ofert - Oferte nalezy ztozy¢ lub wystaé na adres:

Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spétdzielni ,,Samopomoc Chtopska”, ul. Kopernika

30/304, 00-336 Warszawa, w terminie: do dnia 22 kwietnia 2026r. do godz. 15:00.

Dla ofert przestanych pocztg/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia oferty
pod wskazany adres.

5. Oferty zlozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu.

6. Wykonawca moze wycofac ztozong oferte przed uptywem terminu skfadania
ofert.

7. Wykonawca wycofujac oferte zobowigzany jest przedtoiyé stosowne
oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentaciji.

8. Po wycofaniu oferty Wykonawca moze ztozy¢ nowa oferte przed uptywem
terminu sktadania ofert.

9. Otwarcie ofert nastgpi w dniu 22 kwietnia 2026r. o godzinie 15:10 pod adresem:
Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spétdzielni ,Samopomoc Chtopska” ul. Kopernika

30/304, 00-336 Warszawa.



Xil. KRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie stosowat nastepujace kryteria:

K1 - Cena brutto — 50%
K2 - Doswiadczenie w realizacji projektéw/ustug — 50%

Oceny bed3 zaokraglane do dwéch miejsc po przecinku. taczna ocena oferty
zostanie obliczona wedtug wzoru:

W = K1 + K2
Maksymalna liczba punktow mozliwa do uzyskania wynosi 100 punktow.
1) Kryterium K1 - Cena brutto — waga 50%
Maksymalna liczba punktow w kryterium wynosi 50 punktéw.
Liczba punktow zostanie obliczona wedtug wzoru:
K1 = (najnizsza zaoferowana cena brutto / cena brutto oferty ocenianej) x 50 pkt
2) Kryterium K2 — Doswiadczenie w realizacji projektéw/ustug — waga 50%
Przez realizacje projektéw/ustug rozumie sie zakonczony i nalezycie wykonany
projekt wraz z dziataniami informacyjnymi lub promocyjnymi, zrealizowany w
okresie ostatnich 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert.
Punkty zostang przyznane wedtug nastepujacych zasad:
— 1 zrealizowany projekt/ustuga — 10 pkt,
— 2 zrealizowane projekty/ustugi — 20 pkt,
— 3 zrealizowane projekty/ustugi — 30 pkt,
— 4 zrealizowane projekty/ustugi — 40 pkt,

- 5 lub wiecej zrealizowanych projektow/ustug — 50 pkt.

Do$wiadczenie bedzie oceniane na podstawie wykazu projektow/ustug
przedstawionego przez Wykonawce w Formularzu ofertowym.

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdra uzyska najwyzsza faczna liczbe
punktéw.

XIll. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZE) OFERTY
1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej wytgcznie w oparciu o zasady i kryteria

okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.



2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogding liczbe
punktéw. Jezeli dwie lub wiecej ofert przedstawiajg taki sam bilans ceny i innych kryteriéw
okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym za najkorzystniejsza oferte sposréd takich
ofert uznaje sie oferte z najnizsza cena.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajacy przesle do wszystkich Wykonawcow,
ktorzy ztozyli oferty, oraz zamiesci na stronie internetowej Zamawiajacego.

Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.

XIV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACIE ZADANIA/PROJEKTU.

1. Zamawiajgcy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikoéw
postgpowania o jego rozstrzygnieciu, zawrze z Wykonawcy, ktorego oferta zostafa
wybrana jako najkorzystniejsza, umowe, ktdrej istotne postanowienia zawarte sg w
Zataczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. W przypadku, gdy Wykonawca wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej
procedury wyboru uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajacy moze wybraé Wykonawce,
ktorego oferta byta kolejng najkorzystniejszg sposréd pozostatych, niepodlegajacych
odrzuceniu ofert, bez przeprowadzania ponownego postepowania w sprawie wyboru

wykonawcy.

XV. INNE POSTANOWIENIA

1. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zakoriczenia postepowania bez wyboru zadnej
z ofert. Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem Zamawiajacego w
przypadku skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych w zdaniu poprzednim.

2. Przewiduje sig mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu
zamowienia. | '

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawca powodujgca zmniejszenie zakresu
$wiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystapienia okolicznosci niemozliwych do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidtowego wykonania danego zadania
wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym zadaniem stato sie zbedne. W powyzszym

przypadku Wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajgcego 2adne dodatkowe



wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie zakresu przedmiotu
zamdwienia. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawca powodujgca zwigkszenie
zakresu swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania danego zadania
jest niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a
koniecznosé ich wykonania powstata na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do
przewidzenia w chwili zawarcia umowy.

4. Zmiana umowy moze obejmowaé¢ w szczegélnosci zmiane termindw realizacji
poszczegdlnych dziatan, etapéw oraz koricowego terminu realizacji Zadania, w przypadku
zmiany harmonogramu realizacji Zadania uzgodnionej lub zaakceptowanej przez KOWR,

bez zwiekszenia maksymalnej wartosci przedmiotu zaméwienia.

XVI. ZALtACZNIKI

1. Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamédwienia wraz z harmonogramem
czasowym.

2. Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).

3. Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

4. Wzér umowy.

Wszystkie materialy wytworzone w ramach projektu muszg zostaé oznakowane

znakiem graficznym identyfikujgeym Fundusze Promocji albo wyrazami ,#Fundusze

Promocji” oraz zawieraé informacje o wsparciu ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego.

{ ocnik Zarza& \V A\



Zatqgcznik nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegbtowy opis Przedmiotu Zamoéwienia wraz z harmonogramem czasowym

Tytut zadania:

Mtodzi Kucharze — przyszto$¢ wieprzowiny w polskiej kuchni

Produkty, ktorych dotyczy zadanie: mieso wieprzowe

Zasieg terytorialny zadania: caty kraj

Miejsce realizacji seminariow i warsztatéw: Warszawa

Terminy realizacji zadania: Projekt realizowany bedzie w okresie od 24 marca 2026 r. do
31 grudnia 2026 r., w dwdch etapach, facznie przez 10 miesiecy:

-l etap — 24.03.2026 r. — 31.08.2026 .

- lletap —01.09.2026 r. - 31.12.2026 .

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminéw realizacji poszczegdéinych

dziatan, etapdw oraz koricowego terminu realizacji Zadania, w szczegélnosci w

przypadku zmiany harmonogramu realizacji Zadania uzgodnionej lub zaakceptowanej

przez KOWR. Zmiana terminu realizacji Zadania nie powoduje zwiekszenia maksymalnej

wartosci przedmiotu zaméwienia.

Beneficjenci zadania:

Grupy docelowe projektu:

Projekt skierowany jest do wucznidw szkét branzowych i technikbw o profilu
gastronomicznym, przygotowujgcych sie do pracy w sektorze HoReCa. W ramach projektu
odbeda sie dwa seminaria potgczone z warsztatami praktycznymi, kazde dla grupy ok. 50
0sob, co daje tacznie 100 uczestnikow.

Uczestnicy to mtodziez w wieku 16-19 lat, posiadajgca podstawowa wiedze teoretyczng o
miesie wieprzowym, ale ograniczone doswiadczenie w jego praktycznej obrobce i
przygotowywaniu potraw. Sg zmotywowani do rozwijania swoich umiejetnosci kulinarnych
i zdobywania praktycznych kompetencji zawodowych. Istotne cechy grupy to otwartosé na
nauke, kreatywnos¢, ciekawo$¢ kulinarna oraz zainteresowanie nowymi technikami
gotowania i eksperymentowaniem w kuchni.

Projekt odpowiada na potrzebe praktycznej edukacji i podniesienia kompetencji mtodych

kucharzy poprzez zdobycie wiedzy o jakosci, wartosciach odzywczych i walorach



kulinarnych miesa wieprzowego oraz nabycie umiejetnosci jego profesjonalnej obrébki.

Opis dziatan:

Projekt przewiduje przeprowadzenie dwoch seminaridw pofaczonych z warsztatami
praktycznymi dla mtodziezy szkét gastronomicznych (z ok. 2-3 szkét), kazda grupa liczagca 50
uczestnikow, tacznie 100 oséb. Szkolenia i warsztaty praktyczne odbywac sie bedg w
osrodku szkoleniowym na terenie Warszawy. Projekt realizowany bedzie w 2 etapach,

facznie przez 10 miesiecy.

Zadanie bedzie sktadato sie z dwdch seminariow dla mtodziezy szkét branzowych. Przebieg
seminarium obejmowac bedzie czes¢ wyktadowa oraz zajecia warsztatowe zwiericzone
konkursem finatowym. Ich uzupetnieniem bedg inne, nizej opisane, dziatania informacyjne
i promocyjne.

Organizowanie i przebieg seminariow dla mtodziezy odbywa¢ sie bedzie nastepujaco:

- wytypowanie szkét do udziatu w zadaniu i dokonanie naboru,

- wspétpraca z wychowawcami i opiekunami mtodziezy w uzgodnionych szkotach nt.
programu seminarium, ze szczegdlnym uwzglednieniem oczekiwan mitodziezy, oraz
organizacji przyjazdéw do Warszawy gdzie beda odbywaty sie zajecia,

- opracowanie programu seminariéw oraz dobor wyktadowcow i trenerdéw,

- przygotowanie materiatéw edukacyjnych,

- odbycie seminariéw, analiza ich efektéw i podsumowanie.

Planowane s3 dwa seminaria po ok. 50 osob kazde. Seminaria bedg trwaty po trzy dni,
ich tematyka bedzie sktadata sie z nastepujacych blokéw tematycznych:

- wiedza o wieprzowinie — jej produkcji, bezpieczenstwie oraz znaczeniuw prawidtowym
odzywianiu, przetwdrstwie itp.

- funkcjonowanie rynku wieprzowiny oraz aktualnosci z tego rynku,

- wsparcie produkcji dobrej jakosci wieprzowiny, w tym produkowanej w programach lub
systemach jakosci zywnosci,

- mate przetwdrstwo i rolniczy handel detaliczny, podstawy marketingu na tym rynku;

- warsztaty praktyczne — uczestnicy w grupach ¢wicza profesjonalng obrobke i



przygotowanie réznorodnych dar z miesa wieprzowego oraz zasad savoir-vivre’u przy stole,
- konkurs zwieniczajgcy warsztaty praktyczne — sprawdzenie nabytych umiejetnosci w
praktyce, ocena kreatywnosci, techniki i smaku potraw,

- spotkania z rolnikiem, producentem wieprzowiny.

Programy seminariéw bedg uzupetniane o biezgce informacje resortowe oraz tematy
zgtoszone przez uczestnikdw. Z uczestnikami zostanie przedyskutowany takze zakres i
sposob przeprowadzenia zaje¢ warsztatowych. Seminaria odbedg sie w oérodku

szkoleniowym w Warszawie.

Whioskodawca w latach 2017-2022 realizowat podobne zadania promocyjne skierowane
do miodziezy szkét rolniczych dotyczace miesa czerwonego — wotowiny i wieprzowiny.
Spotkaty sie one z zywym zainteresowaniem mtodziezy i nauczycieli i byty bardzo dobrze
oceniane w ankietach ewaluacyjnych. Zadanie bedzie realizowane z udziatem ekspertéw,
trenerow i wyktadowcéw z zewnatrz, ze szczegdlnym uwzglednieniem uznanych

autorytetdw naukowych.

Informacje o realizacji zadania bedg publikowane na stronie internetowej wnioskodawcy —
www.kzrs.pl, ponadto zostang opracowane artykuty prasowe dotyczace wartoscii waloréw
wieprzowiny oraz efektdw realizacji zadania do publikacji w trzech periodykach

branzowych. Z przebiegu seminariéw powstanie takze fotorelacja.

Zakupione zostanie 1000 szt. dtugopisow edukacyjno-informacyjnych promujacych
spozycie miesa wieprzowego oraz realizacje zadania (materiaty dla uczestnikow
seminariéw, wyktadowcow oraz do dokumentacji projektowej). Dtugopisy stanowié¢ beda
element pakietu edukacyjnego uczestnika seminarium i bedg wykorzystywane podczas
zaje¢ dydaktycznych. Ich liczba obejmuje uczestnikdw, wyktadowcow, treneréw oraz zapas
niezbedny do prawidtowej realizacji i dokumentacji zadania. Materialy nie promuja
Funduszu jako instytucji, lecz walory miesa wieprzowego i realizacje zadania. Dodatkowo
zakupione zostanie po 150 szt. noteséw edukacyjnych dla uczestnikdw seminariow,
zawierajacych tresci dotyczgce wartosci odzywczych i kulinarnych migsa wieprzowego,

bidondw/termoséw promujacych spoiycie miesa wieprzowego oraz zostanie



wydrukowane 150 szt. broszur edukacyjnych promujacych spozycie miesa wieprzowego.
Na poczet realizacji seminarium zostanie zatrudnionych okoto 7 wyktadowcéw oraz 2
treneréw do poprowadzenia warsztatow. Na stronie internetowej www.kzrs.pl
zamieszczane beda notatki i informacje z przebiegu realizacji zadania. Planowane jest

umieszczenie 1 notatki na miesigc. tacznie umieszczone zostanie 10 notatek.

Projekt bedzie $cisle koordynowany i monitorowany. Koordynator projektu odpowiada za
catosciowe zarzadzanie realizacjg zadania, w tym:

— harmonogramowanie dziatan,

— wspotprace z wyktadowcami, trenerami i szkotami,

— nadzér nad prawidtowg realizacjg seminariow,

— biezgcy kontakt z KOWR,

— przygotowanie dokumentacji merytorycznej i sprawozdan.

Monitoring realizacji projektu bedzie prowadzony w sposdb ciggty i obejmie weryfikacje
zgodnosci realizowanych dziatan z harmonogramem i zakresem merytorycznym projektu,
analize stopnia realizacji zaktadanych wskaZnikow oraz ocene jakosci dziatar edukacyjnych.
Monitoring bedzie uwzgledniat liczbe i strukture uczestnikéw, analize informacji zwrotnych
od uczestnikbw oraz dokumentowanie przebiegu dziatan w formie materiatéw
potwierdzajacych realizacje projektu. Wyniki monitoringu postuza ocenie skutecznosci

dziatan i ewentualnemu wprowadzeniu dziatan korygujacych.

Zakwaterowanie obejmuje 3 doby hotelowe dla kazdego uczestnika jednego seminarium,
co wynika z trzydniowego programu szkoleniowo-warsztatowego realizowanego poza
miejscem zamieszkania uczestnikow.

Wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu musza zosta¢ oznakowane

znakiem graficznym identyfikujgcym Fundusze Promocji albo wyrazami , #Fundusze

Promocji” oraz zawierac informacje o wsparciu ze srodkéw Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego.



Uzasadnienie realizacji zadania

Projekt jest skierowany do ucznidw szkét branzowych i technikéw o profilu
gastronomicznym, ktorzy przygotowuja sie do pracy w branizy HoReCa. Szkoty te petnig
kluczowa role w ksztatceniu przysztych kucharzy, odpowiedzialnych za jakos¢ ustug
gastronomicznych w catym kraju. Obecnie mtodziez czesto dysponuje ograniczong wiedzg
na temat jakosci, wartosci odzywczych i cech miesa wieprzowego. Brakuje takze okazji do
praktycznej nauki jego obrébki i przygotowania réinorodnych potraw. Dodatkowo
wystepujg stereotypy, ktdre mogq wptywac na postrzeganie wieprzowiny jako mniej
wartosciowego produktu. Projekt odpowiada na potrzebe praktycznej edukacji kulinarne;j i
zwiekszenia Swiadomosci mtodych kucharzy, oferujac warsztaty, seminaria i konkursy
kulinarne. Na sytuacje wptywajg zaréwno zmieniajace sie oczekiwania konsumentdw, jak i
rozwaj technologii kulinarnych, a takze wsparcie instytucji branzowych w zakresie edukacji

i promocji miesa.

Wsrod ucznidow szkét branzowych i technikdw o profilu gastronomicznym wystepuje
ograniczona wiedza na temat jakosci, cech i walordow kulinarnych miesa wieprzowego.
Mtodziez nie ma wystarczajacej okazji do praktycznej nauki jego obrébki oraz
przygotowywania réznorodnych potraw, co wptywa na ich kompetencje zawodowe i
kreatywno$¢ w kuchni. Dodatkowo wecigz funkcjonujg stereotypy dotyczace wartosci
zdrowotnej wieprzowiny, co moze ograniczac jej wykorzystanie w gastronomii. Przyczyng
tego stanu rzeczy jest niewystarczajaca liczba zaje¢ praktycznych w szkotach
gastronomicznych, ograniczony dostep do wysokiej jakosci miesa oraz brak nowoczesnych
metod nauczania, takich jak warsztaty i konkursy kulinarne.

Skutkiem jest ograniczenie kompetencji absolwentéw w zakresie obrobki i
przygotowywania miesa wieprzowego, co wptywa na réznorodnosé potraw w gastronomii
i potencjalnie na $wiadomo$¢ konsumentow w przysztosci. Realizacja projektu poprzez
seminaria, warsztaty i konkursy kulinarne pozwoli mtodziezy zdoby¢ praktyczne
umiejetnosci oraz wiedze o jakosci i cechach miesa wieprzowego. Dziatania te przyczynia
sie do podniesienia kompetencji zawodowych ucznidw, poprawy jakosci potraw i
zwiekszenia swiadomosci w zakresie wartosci kulinarnych wieprzowiny.

Celem gtéwnym projektu jest zwiekszanie swiadomosci konsumentéw, w tym mtodych

pokolen (pokolenia ,z" i , Alfa"), na temat jakosci, bezpieczenstwa, dobrostanu zwierzat,



srodowiskowych waloréw oraz wartosci kulturowych polskiej wieprzowiny.
Przeciwdziatanie deprecjonujacej narracji dotyczacej hodowli i spozycia miesa poprzez
edukacje nt. znaczenia trzody chlewnej w systemie zywnosciowym i roli miesa
wieprzowego w zbilansowanej diecie.

Cele szczegétowe:

1. Podniesienie poziomu wiedzy ucznidw szkét gastronomicznych na temat jakosci i
bezpieczeristwa zdrowotnego polskiej wieprzowiny, w tym zasad produkgji i kontroli na
poszczegolnych etapach tancucha zywnosciowego.

2. Ksztattowanie $wiadomych postaw konsumenckich mfodego pokolenia poprzez rzetelng
edukacje dotyczaca dobrostanu zwierzat oraz standardéw hodowli trzody chlewnej w
Polsce.

3. Zwiekszenie $wiadomoséci mtodych odbiorcow w zakresie $rodowiskowych
uwarunkowan produkcji wieprzowiny, w tym dziatan podejmowanych przez sektor w celu
ograniczania wptywu na srodowisko.

4. Przeciwdziatanie negatywnym i uproszczonym narracjom dotyczacym hodowli i spoiycia
miesa, poprzez przekaz oparty na faktach naukowych i aktualnej wiedzy eksperckiej.

5. Ukazanie roli miesa wieprzowego w zbilansowanej diecie, z uwzglednieniem jego
wartosci odzywczych oraz znaczenia w zywieniu réznych grup konsumentow.

6. Wzmocnienie postrzegania polskiej wieprzowiny jako elementu dziedzictwa kulturowego
i tradycji kulinarnej, istotnego dla tozsamosci gastronomicznej i przysztej praktyki

zawodowej uczniow.

Planowane rezultaty zadania
e Bezposredni wzrost wiedzy i umiejetnosci praktycznych uczestnikow.
¢ Zwiekszenie $wiadomosci mtodziezy na temat wartosci kulinarnych i zdrowotnych
miesa wieprzowego.
e Pozytywne opinie uczestnikdw i grona pedagogicznego, inspirowanie dalszych
dziatan edukacyjnych.
¢ Dokumentacja fotograficzna i materiatowa do wykorzystania w promocji i ewaluacji

projektu.



Monitoring i ewaluacja

W ramach monitoringu bedzie prowadzona lista obecnosci uczestnikdw na seminariach i
warsztatach oraz tworzona fotorelacja, dokumentujgca aktywnosc¢ grupy i przebieg zajec.
Po kazdym szkoleniu uczestnicy wypetnig krétkie ankiety ewaluacyjne, pozwalajgce ocenié¢
przydatnos¢ zdobytej wiedzy, atrakcyjno$é¢ zaje¢ i poziom satysfakcji z udziatu.
Zgromadzone informacje bedy analizowane zbiorczo, co umozliwi ocene efektywnosci
dziatan i identyfikacje ewentualnych usprawnien w kolejnych spotkaniach.
Ewaluacja projektu bedzie prowadzona na dwéch poziomach: okresowym (w trakcie
realizacji szkolenr i warsztatow) oraz koicowym (po zakoriczeniu wszystkich dziatar).
Ewaluacja okresowa polega¢ bedzie na analizie listy obecnosci uczestnikdw na seminariach
i warsztatach, pozwalajgcej $ledzi¢ frekwencje i zaangazowanie grupy oraz wstepnej ocenie
ankiet ewaluacyjnych wypetnianych przez uczestnikéw po kazdym szkoleniu, pozwalajgcej
ocenic atrakcyjnosc zajec i przydatnos¢ zdobytej wiedzy. Pomimo ze seminaria realizowane
sg dla zamknietej, wczesniej zrekrutowanej grupy uczestnikéw, weryfikacja frekwencji
stanowi istotny element monitoringu i ewaluacji okresowe] zadania. Pozwala ona na
biezace potwierdzenie rzeczywistego udziatu uczestnikoéw w zaplanowanych dziataniach
oraz prawidtowej realizacji zakresu rzeczowego projektu. Dodatkowo, biezgca analiza
frekwencji pozwala na szybkie reagowanie na ewentualne nieobecnosci (np. losowe
rezygnacje, choroby) i zapewnia prawidtowa organizacje dziatari, w tym dostosowanie
pracy wyktadowcow i treneréw do faktycznej liczby uczestnikéw. Weryfikacja frekwenc;ji
stanowi zatem standardowy i uzasadniony element ewaluacji okresowej, niezaleznie od
zamknietego charakteru grupy.

Ewaluacja koricowa polega¢ bedzie na zbiorczej analizie ankiet ewaluacyjnych wszystkich
uczestnikow, obejmujacej ocene poziomu zdobytej wiedzy i umiejetnosci praktycznych oraz
satysfakcji z udziatu w projekcie oraz na analizie dokumentacji fotograficznej z zaje¢ jako
potwierdzenie realizacji zaplanowanych dziatan.

Ewaluacja umozliwiaé bedzie ocene skutecznosci projektu i stopnia osiggniecia zatozonych

celow na wszystkich etapach — od planowania, przez realizacje, po mierzenie rezultatéw.



Szczeg6towy budzet zadania w podziale na rodzaje promowanych produktéw.
Maksymalny budzet dla przedmiotu zaméwienia wynosi 384 900,00 zt brutto (stownie:
trzysta osiemdziesigt cztery tysigce dziewieéset ztotych 00/100 brutto) i obejmuje
nastepujace pozycje kosztowe:

T e ) 1
GOLOWY WYKAZ KOSZTOW

Ly ilos¢ Cena jednostkowa | facznie

1. Emisja aykuféw promujacych alizacje i efetadania w trzech 6 artykutow 5000 zt 30000 zt

periodykach branzowych (po 2 artykuly na 1 periodyk)

3.1. Wydruk broszur edukacyjnych promujacych spozycie miesa 150 szt. 30zt 4500 #

wieprzowego

5.1. Wynajem sali wyktadowej na seminarium 6 szt. 1 800 zt 10 800 zt

(2 seminarium x 3 dni = 6 szt)

5.2. Wynajem sali i kuchni do zaje¢ warsztatowych (2 seminaria) 2 szt. 2 500 z 5000 zt
5.3. Koszty wyktadéw wraz z dojazdem wyktadowcow 28 godz. 500 zt 14 000 zt
(2 seminarium x 14 godzin lekcyjnych= 28 godz. lekcyjne) lekcyjnych

5.4. Przeprowadzenie zaje¢ warsztatowych z konkursem 12 godz. 500 zt 6 000 zt

(2 seminarium x 6 godz. = 12 godz.)

5.5. Koszty obstugi seminariéw 2 szt. 300 zt 600 zt

(2 seminaria)

5.6. Produkcja materiatéw seminaryjnych dla uczestnikéw 2 szt. 1000 zt 2 000 zt
5.7. Zeszyty metodyczne dla nauczycieli wraz z konspektami lekcji 500 szt. 100 zt 50 000 zt
6. Zamieszczanie na stronie www.notatek promujacych spozycie 10 m-cy 1000 zt 10000 zt

miesa wieprzowego i realizacje zadania — 10 miesiecy

10.1. Koordynowanie realizacji projektu 10 m-cy 3500 zt 35000 zt
10.2. Monitoring realizacji projektu 10 m-cy 2 500 zt 25 000 zt
10.3. Opracowywanie informacji i serwisow foto na strone www. 10 m-cy 300 zt 3 000 zt

(1 informacja/msc)

10.4. Opracowanie artykutu promujacego wieprzowine do publikacji 6 artykut 1000 zt 6 000 zt
w periodykach branzowych




10.5. Zakupy zwigzane z realizacjq zaje¢ warsztatowych - zakup 2 seminaria 5000 zt 10000 zt
materiatéw i surowcéw do ¢wiczen, drobnych urzadzen zakup

fartuchdéw, naczyn jednorazowych, itp.

10.6. Opracowanie materiatu edukacyjnego do broszur edukacyjnych 1 szt. 2 500 z¢ 2 500 zt
promujacych spozycie miesa wieprzowego

10.7. Zakup nagrdd konkursowych dla uczestnikéw konkursu (2 100 szt. 80 zt 8 000 zt
seminaria x 50 os. = 100 szt.)

10.8. Zakup diugopiséw edukacyjno-informacyjnych promujgcych 1000 szt. 6 zt 6 000 zt
spozycie miesa wieprzowego oraz realizacje zadania (materialy dla

uczestnikdw seminariow, wyktadowcéw oraz do dokumentacji

projektowej)

10.9. Zakup noteséw edukacyjnych dla uczestnikéw seminariow, 150 szt. 30 zt 4 500 z¢
zawierajacych tresci dotyczace wartosci odzywczych i kulinarnych

miesa wieprzowego

10.10. Zakup bidondw/termoséw promujacych spozycie miesa 150 szt. 80 zt 12 000 zt
wieprzowego

11. Zakup materiatéw biurowych zwigzanych z realizacjg zadania 1 komplet 2 000 zt 2 000 zt
(segregatory, materiaty do korespondencji, papier, toner)

12. Najem petnej zastawy stotowej do warsztatow z savoir-vivre’u 2 seminaria 3000 zt 6 000 zt
przy stole (2 seminarium)

14.1. Koszty noclegéw (2x500s.=100 os. x 3 dni = 300 noclegdw) 300 szt. 280 zt 84 000 zt
14.2. Koszty wyzywienia (2x500s.=100 os. x 3 dni = 300 szt.) 300 szt. 160 zt 48 000 zt




Zatgcznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY
Dane Wykonawcy:
NAZWA: ..o e R S S A T B B A S S VAR R S A
SIiedziba: .............. oussssnrmmenemims o o R I TSP Y003
Nr telefonu/faks: sumssarmirmvime e i e e ey sa s e s Chs s s i
AArES-MAIl oot TR OSSR
NENIP: e e e
Nr REGON: .. cuuumimsmimiss s i o e o e e B s e B S s A S i P e S S i
Adres, na ktory Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentualng korespondencje:
Dane dotyczace Zamawiajgcego:

Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spétdzielni ,Samopomoc Chiopska”
ul. Kopernika 30/304, 00-336 Warszawa
KRS 0000189159 NIP 5250011237 REGON 011088472

www.kzrs.pl
W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu

»~Mtodzi Kucharze — przysztos¢ wieprzowiny w polskiej kuchni” sktadamy niniejsza oferte
o$wiadczajac, ze akceptujemy w catosci wszystkie warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym
wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego przedmiotu zamodwienia zgodnie z postanowieniami

Zapytania Ofertowego przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENA brutto ,__PILN

stownie ztotych:

stawka podatku VAT ......cccovvimriinennnnn %

2. Harmonogram rzeczowo — finansowej realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej
oferty.

3. Oswiadczam/y, Ze powyisza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy w

zwigzku z realizacjg zamowienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.



4. Oswiadczam/y, ze wykonam/y catos¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym w
Zapytaniu Ofertowym.

5. Jednoczesnie oswiadczam/y, ze:

a) posiadam/y status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca

2018 r. — Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 1480, z pdzn. zm.),

b) posiadam/y niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponuje/my potencjatem ludzkim i potencjatem
technicznym, zapewniajgcymi prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zaméwienia
niniejszego Zapytania,

c) znajduje/my sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej prawidiowe i
terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zaméwienia,

d) nie znajduje/my sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajagcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci.

6. Oswiadczam/y, ze niniejsza oferta jest wigzgca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty
uptywu terminu na sktadanie ofert.

7. Oswiadczam (-my), Zze przedmiot zamowienia wykonam(-my) osobiscie/z udziatem
podwykonawcow*,

8. Wykaz doswiadczenia Wykonawcy:

Na potrzeby oceny oferty w kryterium K2 — Doswiadczenie w realizacji projektéw/ustug,

Wykonawca wskazuje nastepujace zakoriczone i nalezycie wykonane projekty/ustugi:

L.p. | Nazwa projektu/ustugi | Termin realizacji Zakres projektu/ustugi

1.

2
3
4.
5

Oswiadczam/y, ze wskazane powyzej projekty/ustugi zostaty wykonane nalezycie.



Osoba do kontaktéw z Zamawiajgcym:
veeeennenens €l kOntaktowy, .......
zakres OdPOWIEAZIAINOSCI: ......ccvecrreriieceriene et e e ser e sse e s ssasos srossossssenesssonsas b

Zataczniki do Formularza Ofertowego:

Podpis 0s6b uprawnionych do sktadania oswiadczen woli

w imieniu Wykonawcy



Zatgcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie

o braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajac oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na ,Przygotowanie
i realizacje zadania ,Mtodzi Kucharze — przysztos¢ wieprzowiny w polskiej kuchni”
oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na
podstawie przestanek okreslonych w Rozdziale VIl ,Odrzucenie oferty” Zapytania

Ofertowego.

Podpis 0sob uprawnionych do sktadania oswiadczen woli

w imieniu Wykonawcy



Zaftqcznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego

UMOWA NR .......
(wzor)
2 dNia oo
pomiedzy:

FEPreZENTOWANYM PrZE€Z ccenrereriririns = cervreeesssessessssssanes ,
zwanym dalej Zamawiajgcym,
a
B e wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez
....................... W errcrreneeseeneeneene. PO nUMerem KRS: ......ooevevvevecen, NIP: i)

reprezentowanym przez:............u. = SR——
zwang/ym dalej Wykonawcg,
uwzgledniajgc przepisy:

e ustawaq z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych
(t.j. Dz. U.z 2025 r. poz. 683),

e ustawag z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 1071, z
pdin. zm.), w szczegdlnosci art. 70'-70°,

e rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w
sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promociji produktow rolno-spozywczych (Dz. U.z 2020 r. poz. 2244, z péin.
zm.), zwanym dalej ,,rozporzadzeniem”,

e ,Zasadami obstugi Funduszy Promocji Produktow Rolno-Spozywczych”,
stanowigcymi zatacznik do Zarzadzenia Nr 40/2025/Z Dyrektora Generalnego

Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa z dnia 6 maja 2025 r.

Strony uzgodnity, co nastepuje:
§ 1. Przedmiot umowy
1. Zamawiajacy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji

zadania/projektu ,,Mtodzi Kucharze — przysztos¢ wieprzowiny w polskiej kuchni”, w zakresie



okreslonym w zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanego dalej ,Kampanig” lub
,Zadaniem”.
2. Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania
Umowy. W zadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ konsekwencji potencjalnych
sporow powstatych pomiedzy Wykonawca a jego potencjalnymi podwykonawcami, w
szczegdlnosci dotyczacych zaptaty na ich rzecz wynagrodzenia z tytutu realizacji przez
danego podwykonawce powierzonych mu przez Wykonawce dziatart wchodzacych w zakres
wykonania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnosé
zaréwno wobec podwykonawcow jak rowniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan
podjetych celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to rédwniez odpowiedzialnosci
finansowej i odszkodowawczej, ktdra to odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest catkowicie
wytaczona w przypadku dziatarh Wykonawcy, ktéry ponosi petng odpowiedzialnos¢ w tym
zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie stosuje sie ograniczenia
odpowiedzialnosci wynikajacej z art. 429 kodeksu cywilnego.
3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajace z realizacji
niniejszej umowy wobec oséb trzecich, w tym w szczegdlnosci wynikajace ze spraw
zwigzanych z prawami autorskimi.

§ 2. Czas trwania
1. Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.
2. Okres realizacji Zadania zgodnie z zestawieniem rzeczowo-finansowym fpz_f3 obejmuje
okres od 24 marca 2026 r. do 31 grudnia 2026 r. Wykonawca realizuje czynnosci objete
niniejsza Umowa od dnia jej zawarcia do dnia 31 grudnia 2026 r., z zastrzezeniem
mozliwosci przedtuzenia okresu realizacji Zadania w przypadku zmiany harmonogramu
realizacji Zadania uzgodnionej lub zaakceptowanej przez KOWR. Przedtuienie okresu
realizacji Zadania nie powoduje zwiekszenia wynagrodzenia Wykonawcy ani maksymalnej
wartosci przedmiotu zamowienia.
3. Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy
w przypadku, gdy wymagane na jej wykonanie $rodki nie sg dostepne w budzecie
przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajacy zobowigzany jest do rozliczenia z
Wykonawca w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania Umowy,
z wylaczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktérych mowa w § 10 Umowy,

udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez Zamawiajgcego kosztow



kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy
oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.
4. Umowa wygasa po dokonaniu koricowego rozliczenia Zadania przez Zamawiajgcego

wobec KOWR w zakresie srodkéw Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego.

§ 3. Wynagrodzenie Wykonawcy

1. Strony ustalajg, ze wynagrodzenie Wykonawcy za wykonanie przedmiotu Umowy
WYNOSI covvvevirireerennens PLN brutto (stownie: .......ccceeevv v ztotych brutto).
2. Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1, obejmuje wszelkie koszty i zobowigzania

zwigzane z prawidtowa realizacjg przez Wykonawce przedmiotu Umowy okreslonego w

§ 1 ust. 1.

3. Wynagrodzenie Wykonawcy nie moze ulec zwiekszeniu, nawet jezeli rzeczywisty koszt
dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z realizacjg przedmiotu Umowy
przekroczy kwote okreslong w ust. 1. Wykonawca ponosi ryzyko przekroczenia kosztow

realizacji przedmiotu Umowy.

§ 4. Realizacja dziatan
1. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialno$s¢ techniczng, finansowa i
odszkodowawcz3 za realizacje dziatan okreslonych w zatgczniku 1, w tym za ich zgodnos¢ z
obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspdlnotowymi oraz zasadami konkurenc;ji
majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.
2. Zamawiajacy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji
dziatan przewidzianych w harmonogramie.
3. Wykonawca zobowigzuje sie do: wyrainego i czytelnego oznakowania materiatow
informacyjnych i promocyjnych (w tym przekazow audiowizualnych, strojéw) zwigzanych z
realizowanym zadaniem (kampanig), zgodnie z przepisami obowigzujagcymi w trakcie
realizacji Kampanii, w terminie od dnia zawarcia umowy.
4. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwtocznie na adres e-mail:
sekretariat@kzrs.pl, o wszelkich zdarzeniach, mogacych zaszkodzié nalezytemu wykonaniu
niniejszej Umowy w przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbednych
szczegotow.

5. Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.



materiatow drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutéw strony
internetowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji musza zosta¢ zaakceptowane przez
Zamawiajgcego.

6. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania do
akceptacji Zamawiajgcemu  wszelkich  projektéw  materiatéw  informacyjnych,
promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatéw drukowanych, audiowizualnych, layoutéw
reklamy prasowej, layoutdw strony internetowej, itp.) sporzadzonych w ramach kampanii,
w terminie nie podziniej niz 14 dni, przed ich realizacjg lub produkcjag. W przypadku
niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi ryzyko, ze Zamawiajgcy nie dokona
akceptacji przekazanych projektow materiatow w terminie pozwalajgcym Wykonawcy na
ich realizacje lub produkcje.

7. Akceptacja materiatow, o ktérych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych projektow przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do
planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format), uwzgledniajac standardy branzowe (np.
wydruki préobne, cromalin, matchprint, animacje, filmy, zrzuty ekranowe itp.).

8. Zamawiajgcy ma prawo wnies¢ uwagi do wskazanych w pkt 6 i 7 projektow materiatow
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zosta¢ uwzglednione przez
Wykonawce niezwlocznie, nie pdiniej niz w ciggu 5 dni roboczych. Wykonawca jest
zobowigzany przesta¢ Zamawiajgcemu wskazane w zdaniu poprzednim projekty z
uwzglednionymi uwagami Zamawiajacego niezwtocznie po ich wprowadzeniu.

9. Zamawiajacy zobowigzuje sie przekazywaé Wykonawcy wszelkie informacje niezbedne
do witasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

10.W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badi tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajacego — Wykonawca nie bedzie
ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajace jednak jest zobowigzany do
niezwtocznego zawiadomienia Zamawiajacego o wykrytych nieprawidtowosciach w celu
przeprowadzenia kampanii zgodnie z Umowa.

11.Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatar zwigzanych z realizacjg
kampanii zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz standardami
zawodowymi.

12.W przypadku udostepniania przez Zamawiajgcego Wykonawcy w ramach realizacji

niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowiazuje sie do przestrzegania w



zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych postanowien rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogodlne rozporzadzenie o
ochronie danych (Dz.Urz. UE L 119, s. 1) — zwane dalej ,,RODO” oraz stosownych przepisow
prawa polskiego obowigzujacego w przedmiotowym zakresie.

13.0sobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegdlnosci do
akceptacji projektéw materiatéw przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony ZamawiajgCego: .....c.cciiiiiiiineinnns (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-mail

b) ze strony Wykonawcy: .....ccveeeeeer, @adres e-mail coveeveiveenieciiieenene , nr telefonu
§ 5. Zasady ptatnosci

1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania
wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem nie poZniej niz 7 dni przed ich wykonaniem.
2. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow zwigzanych z realizacjg dziatan
w ramach kampanii w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidiowo wystawionych i
doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba ze krétszy termin pfatnosci wynika z
przyjetych przez Wykonawce za uprzednig zgodq Zamawiajgcego zobowigzarn wobec osob
trzecich.
3. W przypadku nieuznania przez KOWR kosztow kampanii z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego wszystkich
niezakwalifikowanych przez KOWR kosztow w terminie 14 dni od momentu pisemnego
powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

§ 6. Rozliczanie umowy
1. Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do srodkow
finansowych z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.
2. Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania dokumentéw dowodowych
potwierdzajgcych poniesione wydatki oraz wszelkich statystyk oraz materiatow
dowodowych w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutdw prasowych zawierajgcych

przedmiotowa reklame, filmow wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz dokumenty



towarzyszace wystawione w jezyku obcym musza by¢ przettumaczone na jezyk polski. W
przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci dziatann objetych niniejsza umowa
podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje sie na zadanie Zamawiajacego
przedstawia¢ kopie faktur/rachunkéw przez podwykonawce na Wykonawce z tytutu
realizacji ww. dziatan.
§ 7. Kontrole

1. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i akceptuje, ze Zamawiajgcy oraz KOWR moga w
kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole techniczne postepu prac i realizacji dziatan w ramach
umowy.

§ 8. Prawa wtasnosci intelektualnej
1. Wykonawca zobowiazuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw dziatan,
ktore moga by¢ objete prawami witasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach
wykonywania niniejszej umowy.
2. O ile Strony nie ustalg inaczej, w ramach wynagrodzenia okreslonego w Umowie
Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajacego, bez ograniczen czasowych i terytorialnych,
autorskie prawa majgtkowe do wszelkich materiatow, tgcznie z opracowaniami graficznymi,
wizualnymi i audiowizualnymi, jak rowniez stronami internetowymi, bedacych wynikiem
realizacji dziatan przewidzianych w Umowie, jezeli w catosci lub w czesci spetniajg cechy
utworow w rozumieniu art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2025 r. poz. 24, z pdin. zm.), zwanej dalej ,,ustawg” i jako takie
beda podlegaty ochronie wynikajgcej z przepiséw ustawy (dalej ,,Utwory”) na wszystkich
znanych polach eksploatacji w szczegdlnosci na nastepujacych polach eksploatacji:
a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technika egzemplarzy utworu, w
tym technika drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechaniczna, optyczng,
elektroniczng lub inng technikg analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub
formacie; na wszelkich nosnikach, w tym nosnikach audio lub video, wizyjnych i fonicznych,
nosnikach papierowych lub podobnych, swiattoczutych, magnetycznych, optycznych,
dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych nosnikach zapiséw i pamieci
oraz wykonywania kopii tych utrwalen, itp.;
b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono -

wprowadzanie do obrotu, uiyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy, w tym wymiane



egzemplarzy;

c¢) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworow, w tym publiczne wykonanie, wystawienie
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie Utwordw w taki sposob, aby kazdy mdégt miec do niego dostep w miejscu iw
czasie przez siebie wybranym, w tym prasa, radio, telewizja, Internecie oraz na platformach
cyfrowych, w nieograniczonej ilo$ci odtworzen, wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan,
i reemisji.

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majagtkowe do Utworow
z chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu po dokonaniu zaptaty przez Zamawiajacego na
rzecz  Wykonawcy. Wykonawca bedzie mdgt wykorzystywaé przygotowane
materiaty/produkty wytacznie we wtasnych celach marketingowych, bez dodatkowej zgody
Zamawiajgcego.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych do Utworéw, Wykonawca przenosi
na rzecz Zamawiajgcego, wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich na polach eksploatacji wskazanych w ust. 2 powyiej.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw autorskich do
Utwordw nie bedg wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajacego, jego nastepcow
prawnych ani innych podmiotow, ktérym Zamawiajacy przekaze Utwory.

6. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajagcemu Utworéw bezwarunkowo i
nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywaé¢ autorskich praw osobistych do Utworéw, w tym
oznaczania autorstwa Utwordw; jednoczesnie Wykonawca upowainia Zamawiajgcego i
osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do wykonywania i zezwalania na
rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utwordéw, w tym m.in. ttumaczen na inne
jezyki, zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw autorskich
do Utwordw Zamawiajgacemu lub podmiotom wskazanym przez Zamawiajacego zgody na
wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osob autorskich praw osobistych do
Utwordw i z tego tytutu Zamawiajacy jest uprawniony w szczegdlnosci do: nadzorowania
postepu realizacji Utwordw, przegladania materiatow roboczych, przekazywania
materiatéw roboczych do oceny oséb trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

c) wyraza zgode na wigczenie Utwordw w catosci lub w czesci do innego utworu lub tez do



potfaczenia z innym utworem.
7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajagcemu Utwordw, przenosi na Zamawiajacego
prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego na wzor uzytkowy, prawa z
rejestracji wzoru przemystowego lub prawa ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory
lub ich czesci beda podlega¢ ochronie wynikajacej ze stosownych przepisow ustawy —
Prawo wtasnosci przemystowe;j.
8. W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy, pola
eksploatacji, Wykonawca zobowiazuje sie:
a) przenie$é¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych i czasowych
autorskie prawa majatkowe do Utwordw na nowym polu eksploatac;ji;
b) przenies¢ na Zamawiajgcego wytaczne prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych
praw autorskich na nowym polu eksploatacji;
c) udzieli¢ zgdd i upowainien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy i zobowigza¢ sie nie
wykonywac autorskich praw osobistych do Utwordéw, w tym oznaczania autorstwa
utworoéw;
d) przenies¢ na Zamawiajacego prawa okreslone w § 8 ust. 7 Umowy za cene nie wy2szg niz
200 netto (stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo wynalezione pole eksploatacji.
9. Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o ktéorych mowa w niniejszym
paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za przeprowadzenie Kampanii, w
zakresie okreslonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia Zamawiajacego do korzystania z know-
how zawartego w Utworach.
10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby KOWR miat prawo informowac lub
publikowaé informacje dotyczace w szczegdlnosci dziatan przewidzianych w Umowie,
koncowej oceny tychze dziatan, jak rowniez podmiotow, ktore uczestniczyty w ich realizacji
razem z Wykonawca.

§ 9. Poufnos¢
1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowaé¢ w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane
przez Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktoérych Wykonawca uzyska dostep po
podpisaniu Umowy, w szczegdlnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i
technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez
wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako poufne czy nie zostaly oznaczone zadnym

réwnoznacznym okresleniem i niezaleznie czy byty uzyskane przez Wykonawce w formie



pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie.
2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego,
Wykonawca zobowigzuje sie do:
a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;
b) nieujawniania, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice
Zamawiajgcego w sposdb inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;
c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkdd, ktére Zamawiajagcy moze ponies¢
w wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajacego przez Wykonawce, przy czym
odpowiedzialno$¢ Wykonawcy w zaden sposob nie jest ograniczona.
3. Wykonawca moze ujawnié¢ tajemnice Zamawiajacego wyfacznie organom administracji
publicznej w zakresie wymaganym przez prawo.
4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajace z niniejszego paragrafu beda wigzace réwniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakoriczenia wspétpracy Stron.
§ 10. Rozwigzanie umowy
Umowa moze zosta¢ rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez
Zamawiajacego w nastepujgcych przypadkach:
a), jesli Wykonawca nie moze uzyskaé z wtasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy;
b), jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzart umownych pomimo otrzymania od
Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni roboczych od dnia odebrania
wezwania wystanego listem poleconym za potwierdzeniem odbioru;
c), jesli Wykonawca razaco narusza postanowienia niniejszej Umowy.
§ 11. Spory pomiedzy Wykonawcg a osobami trzecimi
Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajagcego o wszelkich postepowaniach
administracyjnych lub sagdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajacych z wykonania
niniejszej umowy. Strony decyduja w drodze porozumienia o czynnosciach, ktdre nalezy
podjaé.
§ 12. Postanowienia koricowe
1. Zmiany Umowy wymagaja formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.
2. W sprawach nieuregulowanych Umowa majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego
oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Gdyby okazato sie, ze niektdre ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby wystapita



luka w niniejszej umowie, wazno$¢ pozostatych ustalert nie jest przez to naruszona.
Zastgpione one zostang takimi waznymi, skutecznymi postanowieniami, ktére w zakresie
skutkdw gospodarczych i finansowych oraz intencji Stron bedq maksymalnie zblizone do
postanowien dotknietych niewaznoscig.

4. Spory mogace powstac na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad wtasciwy
dla siedziby Zamawiajgcego.

5. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej
ze Stron.

6. Nastepujace zataczniki stanowig integralna czes¢ Umowy:

1) Harmonogram rzeczowo — finansowej realizacji dziatah (zat. nr 1 do Zapytania
ofertowego - Szczegétowy Opis Przedmiotu Zaméwienia wraz z harmonogramem
czasowym).

2) Oferta Wykonawcy.

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY






